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CARTA DEL

PRESIDENTE

Estimados asociados,

Es para mi un honor dirigirme a ustedes por
primera vez como presidente de ASCER. Una
responsabilidad que asumo con ilusion,
compromiso y un profundo respeto por la labor
desarrollada por quienes me han precedido en el
cargo.

Quiero comenzar expresando mi mas sincero
agradecimiento y reconocimiento a Vicente
Nomdedeu Lluesma por su dedicacion y entrega al
frente de la Asociacién durante los ultimos afios.
Su presidencia ha coincidido con algunos de los
momentos mas complejos que ha afrontado
nuestro sector, marcados por la crisis del COVID, la
escalada de costes energéticos y las tensiones
geopoliticas. Su liderazgo y firme defensa de los
intereses de nuestra industria han contribuido
decisivamente a fortalecer la posicién del sector y
de ASCER en una coyuntura especialmente
exigente. Recibo el testigo con la responsabilidad
de dar continuidad a ese trabajo y seguir
fortaleciendo la posicidon de nuestra industria ante
los retos presentes y futuros.

En el ano 2025 hemos vuelto a demostrar la
capacidad de adaptacién y resiliencia de nuestras
empresas. Por nuestra parte, desde ASCER hemos
continuado reforzando nuestra presencia
institucional, intensificando la interlocucion con las
diferentes  administraciones y  participando
activamente en los principales foros nacionales e
internacionales donde se debaten cuestiones clave
para el futuro de nuestra industria. La defensa de
la competitividad del sector, especialmente en
ambitos como la descarbonizacién, la politica
comercial o la regulacion industrial, ha ocupado
una parte muy importante de nuestros esfuerzos.
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hemos
posicionamiento de la ceramica espafola a través
de la marca Tile of Spain, desarrollando acciones
en nuestros principales mercados. También hemos
continuado trabajando en ambitos esenciales para
nuestras empresas, como los asuntos laborales,

Asimismo, seguido impulsando el

con una nueva negociacién del convenio
colectivo, o realizando asistencia técnica o
llevando a cabo estudios e informes econémicos o
técnicos.

Vivimos un momento de profundos cambios para
la industria europea. La transicién energética, la
creciente competencia internacional, la
transformacion tecnoldgica y la evolucién de los
mercados exigen una vision estratégica
compartida y accion coordinada. En este
contexto, el papel de ASCER como representante
y voz del sector resulta mas necesario que nunca.

Quiero agradecer a la Junta Rectora, a los
vicepresidentes, a las comisiones de trabajo, al
equipo profesional de ASCER y a todos los
asociados su confianza, implicacion y
colaboracién. Solo desde la unidad y el
compromiso colectivo podremos afrontar con
éxito los desafios que tenemos por delante vy
seguir construyendo un sector ceramico fuerte,
innovador y competitivo.

Reciban un cordial saludo,

Ismael Garcia Peris
Presidente de ASCER




LA ASOCIACION

Sobre ASCER

El érgano maximo decisorio de ASCER es la
Asamblea General. Durante el ano 2025 se
celebraron dos Asambleas Generales, una
ordinaria en julio y una electoral en diciembre.

Ademas de la Junta Rectora, que se reune
mensualmente, existen cuatro Comisiones de
trabajo formadas por representantes de las
empresas y coordinadas por un secretario de
comisidn (perteneciente a la plantilla de
ASCER) y presidida por un vocal de la Junta
rectora.

Comisiones de trabajo

Comision de Asuntos Técnicos
Presidente: Manuel Angel Murillo

Comision de Asuntos Comerciales y
Promocion

Presidente: Ismael Garcia Peris

Comision de Asuntos Laborales y
Formacion

Presidente: David Fernandez-Valladares

Comision de Medioambiente

QOO

Presidente: José Manuel Albalat

Departamentos

Asuntos laborales y formacién
Asuntos técnicos e industriales
Comercio, promocion y comunicacion
Asuntos econdémicos

Servicio juridico

Administracién

Servicios generales

Las cuentas de la Asociacion son auditadas desde 1998, siendo ASCER una de las
asociaciones empresariales que desde hace mas tiempo se somete voluntariamente
al control de su contabilidad. La auditoria corre a cargo de AUDICAS S. L. P.
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LA ASOCIACION

1.1. JUNTA RECTORA 2025

PRESIDENTE
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D. ISMAEL GARCIA PERIS
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1.1. JUNTA RECTORA 2025
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Junta Rectora

11 e junlo de 2026

LA ASOCIACION

1.2. EMPRESAS ASOCIADAS

A cierre del ejercicio 2025, ASCER contaba con 158
empresas asociadas. De estas, 95 son asociadas de
pleno derecho, 51 son entidades adheridas y 12 son
asociados afines. Se estima que las empresas
asociadas representan alrededor del 96 % de la
produccién sectorial nacional.

Desde 2023, se incorpora la figura de entidades
adheridas vinculadas cuya actividad comprende la
comercializacion de productos ceramicos fabricados
por miembros de pleno derecho.

Ver listado de asociados.
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Asociados afines
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Produccion sectorial
nacional



https://transparencia.ascer.es/la-asociacion/empresas-asociadas/

LA ASOCIACION

1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES

ASCER mantiene una estrecha colaboracién con las asociaciones industriales del cluster
ceramico, ANFFECC y ASEBEC, ademas de otras entidades vinculadas al cluster y algunos
colegios profesionales como el de ingenieros o el de arquitectos en la provincia de Castellon.

Asociaciones industriales cluster

ANFFECC
. Asociacion Nacional de Fabricantes de Fritas,

Esmaltes y Colores Ceramicos

ASEBEC
; Asociacion Espafola de Fabricantes de Maquinaria

y Bienes de Equipo para la Industria Ceramica

ASCER actia conjuntamente con ellas en defensa de los
intereses de la totalidad del distrito ceramico.

Entidades vinculadas
ITC-AICE

[ |
® J k m Instituto de Tecnologia Ceramica
AICE viii - Asociacién de investigacion de
las Industrias Ceramicas
_, PROALSO
ﬁ== Proalso Asociacion Profesional de
St ia b Alicatadores y Soldadores

ANDIMAC

Asociacion Nacional de
Distribuidores de Ceramicay
Materiales de Construccion

alC A
-l Asociacion Espafiola de Técnicos

ASOCIACION ESPANOLA Ami
TECNICOS CERAMICOS Cel’amICOS

andimac
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LA ASOCIACION

1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES

A nivel internacional, ASCER forma parte de federaciones internacionales como Cerame-Unie y CET a
nivel europeo, y el World Ceramic Tiles Forum a nivel mundial. Asimismo, existe una estrecha colaboracion
con asociaciones homoélogas a ASCER como Confindustria Ceramica (ltalia), y otras relacionadas como
The Tile Association (Reino Unido), BDB (Alemania), CTDA (EE. UU.), NTCA (EE. UU.), UFEMAT (UE),
ACIMAC (ltalia), etc. Ademas, la presencia de la Asociacién en los 6rganos sectoriales europeos es
continua, participando activamente en los Ceramic Days y European Parliament Ceramics Forum (EPCF)
en Bruselas, asi como en otros encuentros relacionados con la actividad de la industria.

Congreso Anual de la Federacion Europea 2025 - Polonia ‘

En junio de 2025 se celebrd en Wroclaw (Polonia) el Congreso Anual
de la Federacion Europea de Fabricantes de Baldosas Ceramicas
(CET), en el que representantes del sector analizaron la evolucién de
los mercados, la energia, la normativa y el comercio. La Asamblea
General reclamé medidas para mejorar la competitividad de la
industria, como la reduccion de los costes regulatorios y energéticos,
el refuerzo de las ayudas a los sectores intensivos en energia y una
politica comercial mas eficaz frente a la competencia desleal.

ASCER particip6 en el World Ceramic Tiles Forum
(WCTF) 2025, celebrado en Yogyakarta (Indonesia).
La delegacion espafola, encabezada por Radl
Carnicer, presidente interino del foro, y Alberto
Echavarria, Secretario General de ASCER, analizé
junto a representantes de los principales paises
productores de baldosas ceramicas la evolucién del
mercado y los retos del sector en materia de
competitividad, regulacion y descarbonizacién.
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LA ASOCIACION

1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES

En el ambito asociativo empresarial a
nivel nacional ASCER es miembro de
CEOE, CEV, ACOGEN, GaslIndustrial,
FERRMED, etc., y participa activamente
en sus comisiones, grupos de trabajo y
organos decisorios.

En materia ferial, ASCER forma parte de la junta de gobierno y del comité ejecutivo de la feria
COVERINGS (EE. UU.), y particip6 durante 2025 en el comité organizador de CEVISAMA.

La representatividad empresarial para la negociacion del Convenio Colectivo autonémico para la
industria de azulejos, pavimentos y baldosas ceramicas de la Comunidad Valenciana recae en ASCER
junto con las centrales sindicales UGT-FICA y CC. OO. de Construccion y Servicios.

Relaciones con las administraciones publicas

ASCER —como portavoz autorizado con las administraciones comunitarias, centrales, autondmicas,
provinciales y municipales—, desarrolla una constante labor de interlocucion con el fin de defender los
intereses sectoriales y trasladar continuamente informacion real y propuestas a los 6rganos decisores.
En 2025, se han intensificado los encuentros institucionales en el Ultimo trimestre a raiz del relevo en
la presidencia de la asociacién y, por otro lado, una vez conocida la propuesta de revisién de los
benchmarks y la cogeneracion que supondrian un importante impacto sectorial.

La relacion con el gobierno autonémico es
constante en todos los niveles, con reuniones
periddicas con presidencia y las consellerias
de Industria, Hacienda, Medioambiente, etc.
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LA ASOCIACION

1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES

En 2025, la Asociacién conté de nuevo con un convenio nominativo ASCER-Conselleria de
Hacienda por importe de 1 millén de € para el desarrollo de lineas de accién estratégicas y de
mejora de la competitividad del sector. Las lineas de actuacion principales han sido:

T | e e Elaboracion estudios e

ESTUDIOS TECNICOS

PARA EL FUTURO CERAMICO

informes.

e Formacion y mejora
capital humano.

® Mejora competitividad y
posicionamiento del
sector y sus productos.

ASCER recibe apoyo para el desarrollo de actividades sectoriales de promocién internacional
por parte de:

= Espana o = =y wemrovasieme  &i{ GENERALITAT C 3
Xportacion i — E 1 Y] ITIVA DA
C X Eportacion (UARAC & | s \\\VALENCIANA amara

La Asociacién colabora con la Universidad Jaume | y ASCER es patrono de la Fundacion
Universidad-Empresa de la UJl y colabora con las universidades donde se han constituido
Catedras o Aulas de Ceramica, en la actualidad en universidades de: Alicante, Barcelona,
Castellon, Valencia y con la GSD de Harvard, asi como con iniciativas relacionadas con la

ceramica en la UJI.
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LA ASOCIACION

1.4. COMUNICACION CORPORATIVA E
INSTITUCIONAL

La labor de comunicaciéon y atencién a medios de comunicacion, tanto locales como
nacionales e internacionales, es constante y diaria desde la Asociacion. ASCER actua como
portavoz de la industria trasladando los mensajes y datos relativos al sector desde la
transparencia, objetividad y responsabilidad.

La presencia de la industria, de ASCER, y de las actividades sectoriales en los medios de
comunicacion ha sido elevada, tanto de manera proactiva como reactivamente a demandas
puntuales de los medios de comunicacion. Desde el departamento de comunicacion se
elaboran informes sectoriales y argumentarios con mensajes de posicionamiento para
aportar informacién concisa, real y objetiva del sector y su problematica. En 2025 se ha
potenciado el perfil en la red LinkedIn de la Asociacién como canal cada vez mas relevante
frente a X (Twitter).

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos



SERVICIOS DE INFORMACION
Y PUBLICACIONES

La Asociacion tiene en marcha diferentes herramientas digitales para el mantenimiento y continua

actualizacion de la informacion hacia sus asociados.

NOTICIAS AL
MINUTO

;! E//
Servicio de informacion
personalizada por temas y
categorias.

365 noticias por correo-e en
2025.
* Resumen diario.

SITIO WEB
INSTITUCIONAL

www.portal.ascer.es

* Informacion sobre servicios,
estudios, informes y actualidad
del sector.

® 82.564 usuarios Unicos en 2025.

* Mas de 428.755 paginas vistas.

La cerdmica, ol motor de Castellon

Tierra de ceramica
www.tierradeceramica.es

Descubre el ingrediente
secreto de la ceramica
europea
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| http:// % OTROS SITIOS WEB

=

RESUMEN DE
PRENSA DIARIA

J

® Envio diario de titulares y recortes
de prensa en PDF, conforme a la
licencia CEDRO.

Cobertura de medios locales,
nacionales e internacionales.

® 440 usuarios en 2025.

SITIO WEB DE

ASOCIADOS

www.area.ascer.es

Portal de acceso exclusivo
para las empresas asociadas.
Informacion actualizada
sectorial relevante.

En proceso de actualizacion.

Premios Ceramica de Arquitectura e
Interiorismo
WWwWWw.premiosceramica.com

El ingrediente secreto
www.thesecretingredient.info

BASEDE Qf
DATOS | &

18.990 contactos del sector ceramico.
Informacion de importadores,
distribuidores, arquitectos,
disenadores, agentes y medios
especializados.

Cobertura de mas de 154 mercados.

LIBRERIA

DIGITAL L!V.J

www.library.tileofspain.com

Biblioteca digital de publicaciones
sectoriales de ASCER.

Incluye Ceraspaiia, Ceramic. The
Outer Layer of Architecture y la
coleccién Ceramica.

La ceramica, en cambio...
es una opcion segura

“La ceramica. Una eleccion segura®
www.info.tileofspain.com

Landing de campaia de comunicacién acerca del respeto en la industria

ceramica espafiola.


https://portal.ascer.es/
https://www.area.ascer.es/
https://library.tileofspain.com/
https://www.premiosceramica.com/
https://info.tileofspain.com/
https://info.tileofspain.com/
https://tierradeceramica.es/
https://tierradeceramica.es/
https://thesecretingredient.info/es
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SERVICIOS DE INFORMACION
Y PUBLICACIONES

2.1. ASCER EN LAS REDES SOCIALES
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https://www.facebook.com/ceramicadeespana/
https://www.facebook.com/ceramicadeespana/
https://www.linkedin.com/company/ascer-asociacion-espanola-de-fabricantes-de-azulejos-y-pavimentos-ceramicos/
https://www.youtube.com/user/ascercomunicacion
https://x.com/ASCER_comunica?lang=es

PROMOCION

ASCER desarrolla planes de promociéon en mercados internacionales clave para Tile of Spain, asi como

actividades en el mercado doméstico para mejorar el posicionamiento de la ceramica espafola y

difundir sus ventajas y novedades. Las actividades de promocion internacional estan cofinanciadas

entre el sector —representado por ASCER—, ICEX Espafa Exportacion e Inversiones y, en menor

medida, por IVACE+i Internacional, la Camara de Comercio de Castellon y por el convenio con la

Conselleria de Hacienda, Economia y Administracién Publica de la Generalitat Valenciana.

6

Ferias internacionales

A

Misiones inversas

5

Seminarios
internacionales

155

Impactos en medios
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Las actividades se aglutinan bajo la marca paraguas “Tile of Spain” que,
como marca de origen, busca posicionar a los productos ceramicos
espafoles como lideres en innovacion, tecnologia y disefio, reforzando la
promocion individual que las empresas realizan. En la actualidad, la marca
esta registrada a nivel comunitario y en otros paises internacionales.

Los publicos objetivo son distribuidores, prescriptores (arquitectos e
interioristas), colocadores e instaladores, medios de comunicaciéon y
consumidor final. EI plan de promocion de Tile of Spain se divide en
acciones generalistas comunes a todos los mercados y en actividades
especificas por pais. Dentro de estas se encuentran los Planes Pais,
desarrollados junto a ICEX en EE. UU., Canada, Alemania, Francia, Italia y
Reino Unido. En 2025, el Plan Pais en la Federacion Rusa continud
bloqueado por la guerra en Ucrania y la imposicion de sanciones a Rusia.

En total, en 2025 se organizaron participaciones en 6 ferias
internacionales, 4 misiones inversas y 5 seminarios internacionales.
Desde del departamento de comunicacién se hace difusion de estas
actividades de posicionamiento mediante el envio de notas de prensa y
publicaciones en redes sociales. Como resultado de los envios a medios,
se han recogido 155 impactos en medios de publicacion de prensa diaria
(papel, online, radio y TV) con un valor econémico de 813.395 €.

y Pavimentaos Ceramicos



PROMOCION

3.1. FERIAS
CEVISAMA 2025

La semana del 24 al 28 de febrero de 2025 se celebro
la 41° edicién de CEVISAMA, en la que participaron
43 empresas espaiiolas asociadas a ASCER. Con
apoyo de ICEX, se organiz6 una mision de prensa y
prescripcion internacional con mas de 100 invitados
de 22 paises, profesionales de las principales revistas
de arquitectura e interiorismo y estudios de disefo
internacionales para acercar y potenciar la marca Tile
of Spain. Entre las acciones de promocion, se cre6 un
catalogo digital de las empresas expositoras,
accesible desde www.tileofspain-cevisama.com.

Durante la feria se realiz6 un intenso seguimiento en
RR. SS. de las novedades y la actividad de las
empresas, materiales que se incorporaron a la seccién
Cevisama de la web de Tile of Spain. Destacé la
celebracion la conferencia de prensa internacional, en
la que se presentaron los datos y actividades
promocionales de Tile of Spain, las tendencias en
disefo (a cargo del Observatorio de Tendencias
Ceramicas de ITC-AICE) y se procedio a la entrega de
los galardones de la XXIll edicion de los Premios
Ceramica de ASCER.
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COVERINGS 2025

Del 29 de abril al 2 de mayo, 55
empresas asociadas a ASCER
participaron en la feria COVERINGS en
Orlando (Florida, EE. UU.) dentro del
Pabellon Oficial organizado por ICEX,
constituyendo el grupo mas numeroso
dentro de la representacion espafola.
El espacio de Tile of Spain se
consolidé como un importante punto
de encuentro gracias a un completo
programa de actividades que incluyo
seminarios, presentaciones, sesiones
de disefo y grabaciones de podcasts
en directo, ademas de la rueda de
prensa de Tile of Spain, en la que el
consultor Ryan Fasan presentd el
informe “Global Tile Trends”.




PROMOCION

3.1. FERIAS

Entre las actividades organizadas por COVERINGS
destacé la entrega de los CID Awards, que reconocen
la excelencia en disefo y uso de materiales ceramicos.
En esta ediciéon, dos de los proyectos premiados
incorporaron ceramica espaifola bajo Tile of Spain.

CERSAIE 2025

Del 22 al 26 de septiembre, 73 empresas de Tile of
Spain participaron en Cersaie (Bolonia, Italia). ASCER,
con apoyo de ICEX, desarrollé el catalogo digital de

) empresas expositoras (accesible desde
g%?”?i 5 https://tileofspain.com/ferias-eventos/cersaie/). La
participacion en la feria conté con una amplia difusiéon
en el perfil de Instagram (@tileofspain), con videos y
entrevistas a los expositores, bajo los hashtags
#TileofSpainAtCersaie y #DiscoverTileofSpainAtCersaie.
Tras la feria, el material se incorporé a la web como
banco de recursos audiovisuales.

Por segundo ano consecutivo, ASCER-Tile of
Spain conté con un stand informativo propio que
incluyéd material promocional, un mapa que
ubicaba los stands de las empresas asociadas y un
video informativo. Ambas herramientas contaron
con el apoyo de la Generalitat Valenciana en el
marco del convenio de colaboracién.

3.2. PLANES DE PROMOCION

En 2025 se continud con la organizacién de actividades presenciales en los principales mercados
internacionales y el trabajo en el plano digital con acciones de promocién y comunicacion bajo la marca
paraguas Tile of Spain. ASCER ha trabajado con los diferentes organismos con el objetivo de enfatizar
la promocién de la ceramica espafola en diferentes grupos objetivo: prensa e influencers,
prescriptores, distribuidores y colocadores. De este modo, dentro de los planes de promocioén se han
celebrado seminarios de formacion, ferias y misiones inversas de los diferentes grupos obijetivo.
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https://tileofspain.com/ferias-eventos/cersaie/

PROMOCION

3.2. PLANES DE PROMOCION

La estrategia de comunicacion y promocién internacional se ha trabajado de modo
transversal, centrandola en posicionar la ceramica espaiiola como un material ligado al disefio
y la arquitectura de calidad e incrementando las actividades con presencia de empresas.
Destacamos a continuacién algunas de las actividades desarrolladas en cada mercado:

ALEMANIA

7° mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan Pais especifico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER en
colaboracion con la Ofecomes de Dusseldorf y una
agencia de comunicacién local.

Acciones de comunicacion:
Gabinete de prensa, gestion web y actividad en RR. SS.

Principales actividades:

* Encuentro con prensa especializada en Cersaie.

* Espacio de Tile of Spain en www.homeplaza.de

e Programa Easy PR.

* [ ook Book 2025-26 con participacion de 47
empresas asociadas distribuido a 5.000
mayoristas y comercios alemanes.

Acciones presenciales:

¢ Dos Seminarios-exposiciéon en Hamburgo y
Mdunich, con participacion de 9 y 8 empresas.

e Dos misiones inversas con el medio de
comunicacion digital 1200grad.

* Una misidn de prensa en CEVISAMA junto a la
asociacion de distribucion alemana BDB con
visitas a 14 empresas asociadas.
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PROMOCION

3.2. PLANES DE PROMOCION

AMERICA —— CANADA

18° mercado de Tile of Spain en 2025. ' * Vv’”

Acciones presenciales:
Seminario-exposicion en Toronto con participacion de 12
empresas asociadas en colaboracion con Azure Magazine.

Arquitectos participantes:
* Miren Etxezarreta-Aranburu (Hariri Pontarini Architects)
¢ Ali McQuaid Mitchell (Futurestudio)
* Anna Kao (Anna Kao Design)

AMERICA —  EE.UU. g
1° mercado de Tile of Spain en 2025. :
Es el mercado con mayor inversidon promocional.

Plan Pais especifico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la
Ofecomes de Miami y una agencia de comunicacién
especializada.

Principales actividades:

e Acciones de comunicacién: gabinete de prensa, gestién

de la web www.tileofspainusa.com y perfiles en RR. SS.
* [ ook Book 2025-26 con participacion de 45 empresas.
¢ Programas Quickship e IG Takeover.

Acciones presenciales:

e Seminario-exposicidon en la sede del Instituto
Americano de Arquitectura (AlA) de Los Angeles con
producto de 12 empresas asociadas.

* Mision inversa de prensa en CEVISAMA con visitas a 16
empresas ceramicas y 3 fabricas.
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3.2. PLANES DE PROMOCION

FRANCIA

2° mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan Pais especifico:
Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la
Ofecomes de Paris y una agencia de comunicacion externa.

Principales actividades:

* Acciones de comunicacion: gabinete de prensa y RR. SS.
* [ ook Book 2025-26 con participacion de 50 empresas.

Acciones presenciales:

e Participacién de 13 medios de comunicacion franceses
en la mision de prensa organizada durante CEVISAMA.

* Maison&Obijet (ediciones de enero y septiembre) con
participacion de 14 y 15 empresas, respectivamente.

ITALIA

4° mercado de Tile of Spain en 2025. ,’ )

Plan Pais especifico:
Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la Ofecomes
de Milan y una agencia de comunicacion especializada.

Acciones de comunicacion:
Difusién de contenidos en medios, inversién en publirreportajes

y publicidad en medios especializados online.

Acciones presenciales:

* Instalacion en el Fuorisalone en la MDW ‘The light in the
darkness’ por Viruta Lab con piezas de 18 marcas.
e Misién inversa de prescripcidén organizada en CEVISAMA.
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3.2. PLANES DE PROMOCION

REINO UNIDO

3° mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan Pais especifico:
Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la ‘ - o
Ofecomes de Londres y una agencia de comunicacion local. e

Principales actividades: i

e Actualizacién del showcase de Tile of Spain en
www.dezeen.com con nuevas empresas asociadas.

e Publicacion de dos Look Books 2025-26 con producto
de 38 y 51 empresas asociadas, respectivamente. w»

Acciones presenciales: >

»
.

e Surface Design Show con participacién de 14 marcas. i
e Colaboracién con TTA: The Tiling Show (12 empresas

expositoras) y una mision inversa de distribuidores y

colocadores britanicos con visitas a 14 empresas.
* Misién inversa de prensa durante CEVISAMA.

—— BELGICA
10° mercado de Tile of Spain en 2025.

OTROS MERCADOS & b 4
-

Acciones presenciales:

e Seminario formativo en Bruselas para prescriptores con producto de 10 empresas (con apoyo de IVACE).
e Mision inversa con visitas a 11 empresas (con IVACE y la Camara de Comercio de Castellon).

——  ORIENTE MEDIO Y NORTE DE AFRICA

Desde 2022, se cuenta con una agencia de comunicacion y RR. PP. en paises arabes, con una labor
permanente de difusion de articulos y reportajes sobre Tile of Spain y la industria ceramica espanola.
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3.2. PLANES DE PROMOCION

MERCADO

NACIONAL £l
>

La estrategia de promocion se centré en mejorar el
posicionamiento de la ceramica Made in Spain frente a
otros materiales y origenes, difundiendo las novedades
de las empresas y proyectos con uso de ceramica
espanola.

Principales actividades:

e Capsulas informativas mensuales sobre tendencias.

* Notas y dossieres de prensa.

¢ Actividad en RR. SS. con contenidos propios y
campanas de pago.

e Talleres para prensa especializada y estudiantes de
disefio.

* Cobertura de la eventos como ferias y Casa Decor.

e Atencion a medios especializados y generacion
contenidos.
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3.3. TILE OF SPAIN EN RR. SS.

Durante 2025 se dio continuidad a la difusién de novedades de producto y marcas en los perfiles de Tile
of Spain, especialmente en Instagram, el canal con mayor seguimiento entre los publicos objetivo. La
estrategia se reforzé mediante campafas y contenidos ad hoc orientados a incrementar la visibilidad y
la interaccién de las publicaciones.

Impactos
en RR. SS.

+9,4K

Seguidores

kst
| ASCER| WEBER SHANDWICK i
e e

f + 6,8 K EL INGREDIENTE SECRETO

En 2025 se realizé una extension de la campana “El ingrediente secreto” —
dirigida a los principales mercados de Tile of Spain y publicos B2B y B2C—,
para reforzar el posicionamiento diferencial de la ceramica Made in Spain y
Made in Europe a través del concepto del respeto. La campana registré mas
de 2,8 M de visualizaciones y cerca de 9 M de impresiones.

Seguidores

L]

| ]

4 + 500 K Ademas, fue finalista en los Premios Ramén del Corral —organizados por la
Asociacion de Directivos de Comunicacion (Dircom) y con mas de 260
s candidaturas presentadas—, que reconocen la excelencia y buenas practicas
en organico en comunicacion corporativa, en la categoria de Comunicacién de crisis.

Impresiones

RESULTADOS DE LA CAMPANA
2 & 9.545.336 Impresiones
(v
8.475.926 Alcance

The Sacret Ingredient - Eurapean cesamics
e bivipakmimtiack A tovowte b Bewapr  [] Busmte o

o

2.952.154 Visualizaciones

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos



PROMOCION

3.3. TILE OF SPAIN EN RR. SS.

La campana de videos en redes se complementd con colaboraciones en 8 medios especializados
en decoracion y lifestyle, asi como en medios sectoriales, para difundir los mensajes de campafna
mediante branded content (publirreportajes) con un total de 12 publicaciones.

THE RESPECT

CIC OF SPANISH CERAMIC: 1200

La ceramica espafiola, mucho mas que un material Spanische Keramik: Ein Erbe des Respekts

Elegy cerdmica £spaiola para proyecios argu-
fecionicos y oo iNonansma 05 una docisiin que
aporta vakor desde muchos angules. Mo solo ha-
blamos de un matenial de caidad, sino de una S

Industria Quo representa un compromiss con o
mexio amblente, b innovaciin, & dsefo, | tra- A
dicitn y &l reapern por ks personas. La cendimi- SN
&2 fabricada en Espafia destaca por su amsigo B
culhurl, s fuerte conexiin con el temitorko v por
unos estindares de produccitn que la dilern-
cian claramenie de olras propuestas en o mer-
Ca00 giobal

Con el cbjetivo de mostrar por qué s una
excelente idea oplar por cerimica euro-
i 0N lo5 hogares y proyesios v, de oste
moda, poner de relieve los valores, atribu-
tos y cualidades que hacen Unica a esta ce-
rameca. la Asociacion Espafola de Fabri- |
cantes de Azulejos v Pavimentos Cerimi-
cos [Aacer), con la financiacian de la Gene-
ralitat Wadenciana, lanzd en 2024 a3 campa-
fia 'El ingrediente secreto’.

Dentro de los Planes Pais, todos los mercados cuentan con perfiles en las RR. SS. mas
utilizadas en los que, ademas de |la adaptacion idiomatica de contenidos, se ofrecen imagenes
y publicaciones enfocadas al mercado concreto con tendencias y noticias especificas.

& 15 empresas de Tile of Spain
participan en la feria MAISONGOBJET
(Paris) del 4 al 8 de septiembre ¥

AT

L
Descubre las 15 empnsque 1
» participan este afio

Tile of Spain estarin presentes en
Coverings'23, la principal feria de
recubrimientos de Estados Unidos

8 7 exposiToRes

-
(4% FOLLETO!

= (2 WAS INFORMACION =

! 8 deseptiembre!
rl' J
la serie #WeAreTileofSpain), asi como contenido organico para dar visibilidad a proyectos con

I ] e
r ﬁ [ 35S
iEstamos hasta el
M
- (A |
= o
L m . I -J AN W lﬁ. bt ]

También se elaboran contenidos propios para poner en valor la ceramica espanola (dentro de
uso significativo del material ceramico (#JuevesdeArquitectura) y piezas de contenido paid
tanto en espafiol como en inglés para ampliar el alcance de las publicaciones.
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3.4. ACTIVIDADES TRANSVERSALES

ASCER desarrolla una serie de acciones transversales que buscan mejorar el conocimiento y
la percepcion de la ceramica entre los publicos de arquitectos y disefiadores, tanto nacionales
como internacionales.

COLECCION DE MONOGRAFICOS

‘Ceramic. The outer layer of architecture’

En 2025 se publicé el volumen 04 de “Ceramic” con el apoyo
de la Diputacion de Castelld. Esta entrega recoge cerca de 50
proyectos arquitecténicos con uso destacado de ceramica y
se organiza en 5 capitulos (vivienda, espacios publicos,
fachadas, rehabilitacién y proyectos contract). La publicacién
se ha distribuido en su versiéon impresa entre estudios de
arquitectura y otros prescriptores a nivel nacional e
internacional, y se encuentra disponible en version digital
bilinglie en la biblioteca de Tile of Spain.

PREMIOS CERAMICA ASCER

ASCER organiza anualmente los Premios Ceramica de
Arquitectura e Interiorismo, que en 2025 celebraron su
XXIll  edicién (resultados y mas informacion en
www.premiosceramica.com). Esta edicion conté con el
apoyo de la Conselleria de Hacienda de la GVA, y el
patrocinio de Valenciaport, Torrecid y PwC.

Hacia finales de afo, se convocaron y fallaron los XXIV
Premios, incorporando nuevas subcategorias en
arquitectura e interiorismo.

Asimismo, se continuaron las actividades de la Red de Catedras de Ceramica en Escuelas de
Arquitectura en el territorio nacional (y la colaboracién con la GSD de Harvard), en las que
participaron 350 estudiantes de arquitectura. También se publicaron dos nuevos numeros de
la revista Ceraspanfa, accesibles desde la web de Tile of Spain en la seccion de publicaciones.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos


https://library.tileofspain.com/proyectos
https://www.premiosceramica.com/
https://library.tileofspain.com/

ASUNTOS COMERCIALES

4.1. INFORMACION Y ASESORAMIENTO SOBRE BARRERAS AL
COMERCIO

Actualizacion de la base de datos de aranceles y barreras no arancelarias para baldosas ceramicas.

Informacion y asesoramiento personalizado sobre procedimientos de exportacion.

4.2. GESTION Y ELIMINACION DE OBSTACULOS AL COMERCIO

Deteccion y eliminacion de obstaculos de tipo técnico y/o administrativo impuestos a las exportaciones
de baldosas ceramicas espafiolas y europeas.

4.2.1. Procesos de defensa comercial

® Investigacion AD India y Turquia

Seguimiento de la efectividad de las medidas antidumping aplicadas a las 4,8 % - 20,9 % 6,7%-8,7%
importaciones de baldosas procedentes de India y Turquia. Ante la

insuficiencia de los aranceles vigentes para frenar las importaciones indias, m

se ha intensificado la monitorizacion del mercado y el estudio de posibles
acciones legales. '

® Marcado “Made In”

Busqueda de un marco legal que obligue a marcar el origen europeo de los productos para evitar la entrada de
importaciones que no cumplen los estandares de la UE, ante la ineficacia de las medidas de defensa comercial
vigentes.
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ASUNTOS COMERCIALES

4.2.2. Acuerdos de libre comercio

® UE - India - ®

Acciones de lobby a nivel nacional (desde ASCER) y europeo (a través de Cerame-Unie9 para proteger la
industria ceramica espafola y europea en el marco de las negociaciones del Acuerdo de Libre Comercio entre
la UE e India, promoviendo el mantenimiento de las medidas de defensa comercial y respaldando una
declaracion conjunta de sectores industriales europeos en noviembre de 2025.

® UE - Mercosur -

Seguimiento del acuerdo UE-Mercosur y analisis de su impacto en la industria espafnola de baldosas ceramicas,
concluyendo que sera limitado debido al escaso volumen comercial y potencialmente positivo por la reduccion
de los aranceles aplicados a los productos europeos.

e

¥

4.2.3. Barreras arancelarias y no arancelarias

® Estados Unidos

Seguimiento de la politica comercial de Estados Unidos, principal mercado del sector espafnol de baldosas
ceramicas con un 13,4 % de las ventas en 2025, con acciones de informacion a las empresas asociadas,
interlocuciéon con las administraciones y la participaciéon en consultas de la Comision Europea a través de
Cerame-Unie sobre las medidas arancelarias y el acuerdo comercial UE - EE. UU.

® Arabia Saudi

Seguimiento del procedimiento TBR (Trade Barrier Regulation) sobre la barrera “Quality Mark’ en Arabia Saudi,
con participacion activa en las negociaciones entre la Comision Europea y SASO. En 2025 se lograron avances
parciales en el marcado y en la reduccién de costes de auditoria, si bien la Comisién dio por cerrado el caso,
pese a que el sector considera que la barrera contintia vigente por su elevado coste.

® Vietnam

En diciembre de 2024, Vietnam endurecié la normativa de calidad de productos importados, sustituyendo la
verificacion documental para baldosas ceramicas por una licencia por importador basada en auditorias,
ensayos y muestreo. ASCER presenté una queja ante la Comisién en enero de 2025 y solicito su registro como
barrera comercial, aunque el proceso de inclusion como TBT avanza lentamente.

® Argelia l‘

Argelia prohibié en 2024 la importacion de productos de marmol y cerdmica para proteger su industria
nacional. Aunque se levantd el bloqueo general a las importaciones espanolas, la ceramica sigue restringuida.
El procedimiento de solucidn de diferencias de la UE sigue sin avances y en 2025 pasé a fase de arbitraje.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos
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Desde la asociacion se monitorizaron en la segunda mitad de 2024 todas las negociaciones

en EE. UU. tras la amenaza de huelga de la Asociacidn Internacional de Estibadores (ILA)
que, finalmente, llegd a un acuerdo en enero de 2025 con la Alianza Maritima de EE. UU.
(USMX) para un nuevo contrato de seis aios, y se informé a las empresas asociadas.

El apagon eléctrico nacional del 28 de abril de 2025 tuvo también un alto impacto logistico
en las empresas, segun se vio en un sondeo realizado por ASCER al dia siguiente con una
participacion de mas del 70 % de la produccion sectorial: un 96 % de las encuestadas
sufrio paros totales o parciales en su produccion ese dia.

En cuanto al transporte, desde ASCER se asisti6é a la conferencia de FERRMED en abril, y en
octubre a la de ACTM sobre el incremento de la Masa Maxima Autorizada de los camiones de
transporte de mercancias. Por ultimo, de forma trimestral y gracias a la informacion
proporcionada por las autoridades portuarias, se han elaborado informes de trafico maritimo,
gue se han compartido con las empresas asociadas a través de la web de ASCER.
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AREA LABORAL
Y FORMACION

6.1. CONVENIO COLECTIVO DE LA COMUNIDAD VALENCIANA

El 16 de enero de 2026 se firmd el IX Convenio Colectivo para la industria de azulejos y
pavimentos ceramicos, con vigencia para el periodo 2026-28. El acuerdo pone fin a una
etapa excepcional en la que la incertidumbre econémica y regulatoria, derivada del contexto
internacional y de las reformas laborales planteadas en Espafa, habia limitado la
negociacion colectiva a convenios de caracter anual.

Tras la firma del XVIIl Convenio, en junio de 2025, con vigencia hasta el 31 de diciembre de
ese mismo ano, las partes convinieron en iniciar las negociaciones del siguiente en el mes
de octubre. Dicho compromiso se cumplid, y el 9 de diciembre se alcanzaba el preacuerdo
gue garantizaba la paz social durante tres afos, destacando unos incrementos del 3 % para
los dos primeros anos y del 2 % para el tercero, garantizando una posible desviacion, por la
inflacion, de hasta un 1 % anual, respecto de los incrementos pactados. Asimismo, se pacto
una reduccion de 16 horas en la jornada anual a lo largo de los tres afos de vigencia.

6.2. PLANES DE FORMACION

En el marco del convenio suscrito entre ASCER y la Conselleria de Hacienda y Economia de
la GVA, y en colaboracion con la FUE UJI, la Camara de Comercio de Castellén, con AICE-
ITC y Academia Industrial en materia de formacion, ASCER ha desarrollado durante 2025 un
Plan de formacion dirigido a quienes quieren mejorar sus conocimientos y empleabilidad.
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AREA LABORAL
Y FORMACION

6.2. PLANES DE FORMACION

A lo largo de 26 acciones formativas se ha formado
a un total de 333 personas en materias como:

Photoshop IA

¢ Medicion de huella ambiental

e Mediacion empresarial

e Ciberseguridad

¢ Analisis de ciclo de vida

¢ Analisis de defectos y problemas de fabricacion

e Comunicacién ambiental

e Power Bl

* Workshop sobre estilos y tendencias en
interiorismo

e Contratacion internacional

e Data-driven strategies

* Herramientas logisticas, financieras y fiscales

¢ Negociacién de precios de exportacion

e Excel, funciones, trucos y consejos

I Jornadas de informacion y

sensibilizacifin de los riesgos ergondmicos 6.3. PREVENCIéN DE RI ESGOS

del sector de la cerdmica de la

Comunidad Valenciana LABO RALES

Salén de Actos (ASCER)
Casielin, 30 de novismbe de 205

En materia de prevencién, durante 2025 se
desarrollaron dos proyectos sectoriales en colaboracién
con el Instituto de Biomecanica de Valencia para
analizar los riesgos ergonémicos asociados a los
puestos de esmaltado y hornos, asi como identificar
medidas preventivas para su reduccion. Los resultados
se difundieron mediante dos jornadas técnicas, en las
que también se presentd una herramienta digital de

formacion para el puesto de carga de molinos.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos



ASUNTOS TECNICOS E
INDUSTRIALES

7.1. ENERGIA

Tras un inicio de 2025 marcado por precios del gas en
torno a los 50 €/MWh —impulsados por la demanda
invernal y el fin del transito de gas ruso—, el mercado se
estabilizé en la segunda mitad del afio cerca de los 32
€/MWh. Pese a esta moderacién, la volatilidad persiste
debido a la elevada incertidumbre geopolitica.

En el sector eléctrico, el impacto del apagdn de abril de
2025 y el uso intensivo de ciclos combinados elevaron
las medias mensuales por encima de los 100 €/MWh.
No obstante, desde febrero de 2026, los precios han
caido drasticamente gracias a una generacion récord de
energia hidraulica y edlica.

En los ultimos anos, la volatilidad de los costes energéticos, la contraccion de la demanda
en mercados clave y la creciente presion de la competencia desleal de terceros paises han
erosionado la competitividad de la industria ceramica, que sigue luchando por alcanzar los
volumenes de produccion previos a la crisis.

En este escenario, marcado por la implementacion del Clean Industrial Deal (Acuerdo
Industrial Limpio) y su Plan de Accion sobre Energia Asequible lanzado a principios de 2025,
desde la industria se viene instando a la Comision Europea a desplegar medidas urgentes
que garanticen un suministro energético estable y a precios competitivos. Es imperativo que
el nuevo marco regulatorio preserve el equilibrio del mercado y elimine cargas
administrativas o costes adicionales que lastren al sector, facilitando asi la descarbonizacion
sin comprometer nuestra viabilidad industrial.

Ademas de la vigilancia constante de los mercados y el analisis del entorno normativo, el
area técnica de ASCER ha impulsado una serie de iniciativas estratégicas que detallamos a
continuacion por su relevancia para el sector.
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ASUNTOS TECNICOS E
INDUSTRIALES

Estudios técnicos sobre oportunidades de innovacién para reforzar la
competitividad del sector de baldosas ceramicas

En virtud del convenio de colaboracion suscrito entre ASCER y la GVA, destinado a llevar a cabo
acciones contempladas en el plan de transformacion del modelo econémico de la Comunitat
Valenciana para el 2025, se realizaron los siguientes estudios técnicos:

I. Analisis del empleo de baterias térmicas en el Il. Analisis de materiales para la captura de
proceso de fabricacion de baldosas ceramicas CO2 en el sector de baldosas ceramicas

Andlisis de EMPLEO de boterias térmicas

en la fabricacion de BALDOSAS CERAMICAS Analisis de materiales para la

- = - - - captura de CO, en el sector de
SECTOR CON ALTO CONSUMO Y EXIGENCIAS CUMATICAS = -
baldosas ceramicas

o
B GENERALITAT ASCER
& VALENCIANA e

lll. Analisis de productos comerciales obtenidos IV. Informe sobre cumplimiento del Reglamento
mediante tecnologias de coccion UE 2025/40 de envases y residuos de envases

Andlisis de productos comerciales CONCLUSIONES CLAVE DEL ESTUDIO

0 scbrato dmenslaging de coceian an &

o @

Apoyo a la innovacion para

el desarrollo de sistemas de
embalaje alineados con el
Reglamento PPW para
La tecnologia de
hornos de Existe un grupo Los productos sector ceramico
rodillos si verde claro de avanzadas
permite productos FEQUAETEN
diversificacién, adoptables a CAPEX alto + estrategia de
iz Soti deicd 4

" - en
tecnica, nuevas
mercados.

pero exige corto plazo.
reingenierio.

" ; — ITENE ...

Reuniones con el ministerio para trasladar necesidades de la industria
ceramica

En los Ultimos meses de 2025, se han mantenido reuniones con distintas subdirecciones generales
del MITECO para trasladar los principales retos regulatorios y tecnolégicos a los que se enfrenta el
sector ceramico. También se expusieron las barreras de acceso a ayudas y la necesidad de agilizar
el marco normativo para facilitar las inversiones en descarbonizacién.
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ASUNTOS TECNICOS E
INDUSTRIALES

7.2. NORMALIZACION

La delegacion espaiola representada por ASCER e ITC, participa de forma muy activa en los comités
de normalizacion europeo e internacional, ostentando ademas en el caso de ASCER, la secretaria del
comité espafol de baldosas ceramicas, cuya reunidon anual tuvo lugar en octubre de 2025. En
noviembre de 2025 se celebrd en Portugal la reunion anual del ISO/TC 189. El comité sigue avanzando
en las siguientes propuestas:

e Desarrollar una nueva norma que establezca especificaciones para baldosas multicapa, centrada
inicialmente en baldosas reforzadas con malla posterior.

e Evaluar una propuesta de metodologia multiatributo para determinar la resistencia al desgaste.

e QOrganizar una ronda de ensayos inter comparativos para validar una propuesta de nuevo método de
ensayo destinado a evaluar la resistencia a manchas de humedad en baldosas ceramicas para
aplicaciones en ambientes humedos.

¢ Revisar y actualizar la norma internacional ISO 13006:2018, con el objetivo de introducir mejoras
técnicas y nuevas especificaciones.

* Finalizar la guia destinada a facilitar la aplicacion y verificacion de normas vinculadas a la
sostenibilidad.

e Tramitar una nueva norma para desarrollar una metodologia de calculo del carbono inherente de las
baldosas ceramicas.

Nuevo Reglamento de Productos de Construccion

En relacién con el nuevo Reglamento de Productos de Construccidon, aprobado en noviembre de 2024,
durante 2025 se ha participado en diversos seminarios web organizados por la Comision Europea.
Estos encuentros han permitido analizar los nuevos requisitos, asi como el calendario previsto para la
elaboracion de las Solicitudes de Normalizacion, que constituiran la base para la futura revision de las
normas armonizadas de los distintos productos de construccion. Esta previsto que durante Q2/Q3
2026 se inicien los trabajos correspondientes a los Standardisation Requests para pavimentos y
revestimientos, que incluyen a las baldosas ceramicas. En este contexto, participara como experta
espanola y representante del CEN/TC 67 Ceramic Tiles, en calidad de secretaria del grupo de trabajo
responsable de la elaboracion de la norma de baldosas, Alejandra Miralles de ASCER.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos -
y Pavimentaos Ceramicos



MEDIOAMBIENTE

8.1. REVISION DEL BREF CERAMICO

Durante el afio 2025 se ha continuado el trabajo técnico y de representacion sectorial de revision del
documento de referencia de mejores técnicas disponibles (BREF) para la industria ceramica, iniciado en
mayo de 2019 y actualmente en su fase final. Tras la celebracién de la reuniéon de negociacién, se
concluydé que los resultados obtenidos fueron favorables para el sector, habiéndose logrado mejoras
significativas respecto a la propuesta inicial en aspectos clave como las emisiones a la atmésfera,
donde se establecieron limites alcanzables desde el punto de vista técnico y econdmico.

A pesar de la valoracion global positiva, se ha manifestado disconformidad con los limites propuestos
en determinados parametros, formalizandose las correspondientes split views por parte de la industria
europea de baldosas ceramicas. Estas deberan ser justificadas técnicamente en la siguiente fase del
proceso, pudiendo incorporarse como observaciones en las conclusiones finales del BREF. Se prevé
que las conclusiones del BREF se aprueben a finales de 2026, continuando con la fase de adaptacion e
implementacion efectiva en las instalaciones del sector.
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8.2. COMERCIO DE DERECHOS DE EMISION (EU ETS)

ETS1

En 2025, el principal hito a nivel europeo en materia de comercio de derechos de emision ha sido la

revision de los valores de benchmark que determinaran la asignacion gratuita del periodo 2026-2030.

La primera propuesta de actualizacién, publicada a finales de afio, establecia valores muy exigentes,

especialmente para sectores sin alternativas tecnologicas de descarbonizacion profunda, como el

ceramico. De aplicarse en los términos actuales, el impacto econémico para el sector espafnol de
baldosas ceramicas se situaria entre 109 y 160 millones de euros anuales durante el quinquenio.

ASCER ha intensificado su interlocucién con administraciones regionales, nacionales y europeas para
solicitar la adaptacion de los valores de benchmark a la realidad del sector ceramico. Estas acciones

han continuado en 2026, a la espera de la decision de la Comision Europea.

Paralelamente, ASCER ha actuado como canal de comunicacién con la Oficina Espanola de Cambio
Climatico del Ministerio para la Transicién Ecoldgica y con la Conselleria de Medio Ambiente de la GVA,

trasladando cuestiones sectoriales y aclarando situaciones particulares de las empresas ceramicas.

FACTURA ENERGETICA Y PRODUCCION
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Durante 2025 se inicié la fase de desarrollo del nuevo sistema de comercio de derechos de emision
(ETS2), que afectara al transporte por carretera, edificios y pequeias industrias. En el sector

ceramico, su impacto se limitard a un nimero reducido de empresas, que asumiran el coste del CO2

a través de la factura de gas natural.

Su entrada en vigor, inicialmente prevista para 2027, se ha pospuesto a 2028 para mitigar el impacto
de la volatilidad energética y reducir la presion sobre los hogares y las empresas, especialmente en

el sector transporte.
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Ayudas para comenzar los
costes indirectos de CO2

En 2025, la Comisién Europea revisd los
sectores elegibles por riesgo de fuga de
carbono por costes indirectos del CO2. Estos
sectores se recogen en las Directrices de
ayudas de Estado vinculadas al Régimen de
Comercio de Derechos de Emision (ETS).

Tras varios afos de trabajo por parte de
ASCER, el sector de fabricacion de baldosas
ceramicas (CNAE 23.31) ha sido incluido
entre los nuevos sectores elegibles. Esta
inclusién permite la compensacion de hasta
el 75 % de los costes indirectos del CO2
repercutidos en la factura eléctrica, con el
objetivo de reducir el impacto del incremento
de los costes energéticos en sectores
industriales expuestos a la competencia
internacional y al riesgo de deslocalizacion.

CONSUMO ENERGETICO Y FACTURA SECTOR ASCER
2025
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8.3. NORMATIVA AMBIENTAL Y DE SOSTENIBILIDAD

La normativa ambiental europea es cada vez mas extensa y compleja. En 2025, ASCER ha

realizado un seguimiento de los principales dosieres legislativos con un doble objetivo: influir en el

texto normativo para que tenga en cuenta la realidad del sector ceramico y, al mismo tiempo,

trasladar informacion a las empresas para facilitar la anticipacion a las nuevas obligaciones. Los

principales expedientes de interés han sido:

Paquete Omnibus de la UE en sostenibilidad.

Real Decreto 214/2025, sobre calculo y registro de huella de carbono.
Modificaciones en fiscalidad verde en la Comunitat Valenciana.

* Nuevo Reglamento (UE) 2025/40, sobre envases y residuos de envases.

Estas normas son complejas en su aplicacion, por ello desde la asociacidn se organizan jornadas y

seminarios con expertos para facilitar el entendimiento y aplicacion de las normas a las empresas

del sector ceramico.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos




MEDIOAMBIENTE

.‘\

b

8.4. ENVASES Y RESIDUOS DE ENVASES

Durante 2025, el sector ceramico ha continuado adaptandose a las obligaciones derivadas de la
Responsabilidad Ampliada del Productor (RAP) establecidas en el Real Decreto 1055/2022.
ASCER ha mantenido una estrecha colaboracién con los distintos Sistemas Colectivos de
Responsabilidad Ampliada del Productor (SCRAP) y ha organizado webinarios para ayudar a las
empresas a cumplir las nuevas obligaciones.

Uno de los principales avances del afio ha sido el reconocimiento, tras las gestiones realizadas con
Ecoembes, de los envases de baldosas ceramicas como envases industriales, con efectos desde el
1 de enero de 2024. Este cambio ha permitido regularizar las declaraciones de envases de 2024,
dar de baja a las empresas del sector en Ecoembes y recuperar las cuotas abonadas durante ese
ejercicio.

Ademas, se ha informado al sector sobre las nuevas obligaciones, como la elaboracion de Planes
Empresariales de Prevencion y Ecodisefio (PEPE). En conjunto, 2025 ha supuesto un importante
avance en la implantacion del nuevo marco de gestion de envases y en el acompanamiento a las
empresas durante este proceso.
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ESTUDIOS E INFORMES

En el marco del Convenio con la Conselleria de Economia, Hacienda y Administracion Publica de la
GVA, se han desarrollado una serie de actuaciones que engloban formacién, estudios y analisis,
publicaciones y acciones enfocadas a la mejora del posicionamiento de la industria y sus
productos. Puede accederse a los estudios e informes desde el portal de transparencia de ASCER.

Anélisis de productos comerciales
obtenidos mediante tecnologias de
coccion en continuo

Analisis del empleo de baterias Analisis de materiales para la Estudio analisis de productos
térmicas en la fabricacion de captura de CO2 en el sector de obtenidos mediante tecnologias
baldosas ceramicas baldosas ceramicas de coccidén en continuo

Informe de
cumplimiento
con el

In aplicada
ala eficiencia

Reglamento UE
2025/40 de
envases y
residuos de

ASCER
Spanish Ceramic Tile Manufacturers
Association
US Industry Overview
November 2025
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https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://transparencia.ascer.es/convenios-con-aa-pp/convenio-ascer-conseller%C3%ADa-de-hacienda-y-econom%C3%ADa-gva-2025/proyectos-2025/
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/AG-FLIESE-ASCER-Heinze-Market-Research-2025.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Estudio-Intencion-de-reforma-2025.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Estudio-Intencion-de-reforma-2025.pdf

ESTUDIOS E INFORMES

9.1. INFORMES ECONOMICOS

Durante 2025, ASCER ha proporcionado de forma periddica a las empresas asociadas informacion
estadistica, economica y de mercado sobre los sectores espaiol e internacional de baldosas
ceramicas, asi como analisis de otros ambitos de interés para la industria. Para ello, la asociacion
ha puesto a disposicidn de sus asociados informes de fuentes propias y externas:

* Informe de comercio exterior espaiiol: se elabora mensualmente en base a los datos publicados
por las Aduanas espanolas. Este informe incluye datos en valor (euros) y en volumen (m2).

* Informes trimestrales de coyuntura y de ventas por provincias: se elaboran con los datos
agregados de las empresas que responden a las encuestas. Solo reciben el resultado las
empresas participantes. Incluyen informacién tanto en valor como en volumen.

* Informes de trafico maritimo: se elabora trimestralmente un analisis que recoge el trafico
maritimo en toneladas de la partida 6907 de los puertos de Valencia y Castellén en base a los
datos proporcionados por ambas Autoridades Portuarias.

¢ Informe de produccion: anualmente se elabora un informe detallado de la produccion sectorial
de baldosas ceramicas y de atomizacién, por tipologia de producto, gracias a la informacion
aportada por las empresas en las encuestas.

¢ Informe de importacion de materias primas: se elabora un informe que recoge la evolucién del
trafico maritimo por el puerto de Castellén y los origenes de las principales materias primas
utilizadas por el sector de fabricacion de baldosas ceramicas.

¢ Ranking 100 paises exportaciéon maritima: se trata de un informe anual de los 100 primeros
paises de exportacién maritima, agrupando las salidas de los dos principales puertos.

ASCER también ha desarrollado informes sobre mercados estratégicos (como India y EE. UU.) y
acuerdos comerciales de interés para el sector (como Mercosur). Asimismo, se han difundido
estudios elaborados por terceros, se ha dado respuesta a las solicitudes de informacion recibidas y
se ha reforzado la colaboracion con el Observatorio de Mercado del Sector Ceramico del ITC.

9.2. ACUERDOS

Se ha realizado un seguimiento de acuerdos vigentes o negociado otros nuevos (Europcar, General
Courier, UPS, etc.). La informacién sobre condiciones y ventajas para el asociado esta actualizada
en el area de asociados: www.area.ascer.es/acuerdos-y-ofertas/
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AREA LEGAL

Durante 2025, el Servicio Juridico de ASCER ha realizado el seguimiento diario de la normativa estatal
y autondmica, trasladando a las empresas asociadas las principales novedades regulatorias.

Asimismo, ha continuado prestando asesoramiento técnico y juridico, tanto en el ambito extrajudicial
como, cuando ha sido necesario, en procedimientos judiciales. Con mas de 3.500 expedientes
tramitados desde su creacion en 2007, el servicio ofrece apoyo en materias como contratacion
mercantil, reclamaciones de producto, etiquetado y consumo, asi como transporte.

Ademas, se han organizado jornadas formativas especializadas, se ha prestado apoyo juridico al
conjunto de departamentos de la Asociacidén y se ha coordinado la gestion del convenio suscrito con la
Generalitat Valenciana, mediante el cual ASCER recibe una subvencion nominativa de hasta un millén
de euros para el desarrollo de actividades de interés comun.

10.1. ASESORAMIENTO Y DEFENSA DE LOS INTERESES DEL SECTOR

Se presta asesoramiento juridico a las empresas asociadas en materias de interés para el sector, como
contratacion mercantil y de agencia, etiquetado de productos ceramicos, transporte, morosidad
comercial, Impuesto sobre Actividades Econémicas (IAE), procedimientos antidumping y arbitraje.

10.2. NORMATIVA QUE AFECTA AL SECTOR

Se realiza un seguimiento continuo de los proyectos y anteproyectos normativos que afectan a la
actividad del sector, asi como de la normativa ya aprobada que incide en sus distintas areas. En este
contexto, ASCER ha organizado o participado en jornadas sobre iniciativas legislativas y marcos
regulatorios de interés para las empresas asociadas.

10.3. ENTIDADES SOCIALMENTE RESPONSABLES

En 2025 se ha tramitado la calificacion de ASCER como Entidad Valenciana Socialmente Responsable,
cuyo reconocimiento ha sido concedido favorablemente a principios de 2026.
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RESPONSABILIDAD
SOCIAL CORPORATIVA

En 2025, ASCER dio continuidad a su Plan de Accidn Social, una iniciativa con la que reafirma su

compromiso con la sociedad mediante el apoyo a proyectos sociales en la provincia de Castellon. La

asociacion destina una parte de su presupuesto anual a iniciativas orientadas a favorecer la solidaridad

con los colectivos mas vulnerables y promover su integracion laboral. Este plan se enmarca en el

compromiso de ASCER y de la industria espafiola de baldosas ceramicas con la Agenda 2030 y los

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), contribuyendo tanto desde su actividad industrial como a

través de acciones sociales.

CRUZ ROJA ESPANOLA

La colaboracion de ASCER ha contribuido al desarrollo de acciones de
formacion e insercion laboral dirigidas a colectivos vulnerables a través
de los programas “Aceleradores Go”, de empleo juvenil, y “Desafio +45
plus”, para personas mayores de 45 anos. En 2025, ambos programas
atendieron a 428 personas, el 60 % mujeres. El programa “Desafio
+45 plus” conté con 166 participantes, de los que 108 completaron
acciones formativas, mientras que “Aceleradores Go” atendié a 262
jévenes y capacitdé a 137. En conjunto, se alcanzaron 273 inserciones
laborales, lo que supone una tasa de inserciéon del 64 % sobre el total
de participantes.
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RESPONSABILIDAD
SOCIAL CORPORATIVA

CARITAS

En 2025, ASCER suscribié un acuerdo de colaboracion con Caritas Diocesana de Segorbe-
Castellon para apoyar proyectos de inclusion social y mejorar la empleabilidad de personas en
situacion de vulnerabilidad en la provincia de Castellon. La aportacion de ASCER se destiné a dos
talleres formativos, uno de jardineria, viverismo y horticultura ecolégica, y otro de conservacion y
mejora de montes. En total, se atendié a 90 jovenes, de los que 40 participaron en estos itinerarios
formativos. Treinta alumnos completaron la formacidn con practicas en empresa y obtuvieron un
certificado oficial, y 12 fueron contratados tras finalizar las practicas. El proyecto se completé con
48 actividades comunitarias, 19 salidas formativas y 12 charlas.

ASOCIACION DE PADRES DE PERSONAS CON AUTISMO EN
CASTELLON (APNAC)

En 2025, se ha realizado un donativo que ha servido a la asociacion para acometer una reforma
integral de las instalaciones de la cocina del centro asistencial.

ASOCIACION SINDROME DE DOWN CASTELLON

ASCER colabor6 con el torneo solidario de golf organizado a beneficio de la asociacion de Sindrome
de Down de Castellon. Asimismo, en el marco de esta colaboracion, recibié en su sede a un grupo
de participantes del taller de insercién a la vida adulta, que pudieron acercarse al sector ceramico
mediante una sesién divulgativa sobre el proceso de fabricacion de las baldosas, las tipologias de
baldosas ceramicas y una visita a las instalaciones de la asociacion.

DRAGON BOAT

ASCER ha patrocinado el equipo de
Dragon Boat del Real Club Nautico de
Castellon, formado en su mayoria por
mujeres supervivientes de cancer de
mama. Ademas de sus beneficios
terapéuticos, esta disciplina fomenta la
recuperacion fisica y el apoyo mutuo
entre sus participantes. En 2025, el

equipo se proclam6é campeén de
Espaiia en la prueba de 200 metros.
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VACACIONES DE PAZ

En 2025, ASCER apoyé el programa “Vacaciones de Paz”, impulsado por la Fundacié Caixa
Castell6 junto al Ayuntamiento de Ochakiv (Ucrania). La iniciativa permitié que 38 nifos y nifas
procedentes de la region ucraniana de Mykolaiv disfrutaran de unas vacaciones en un entorno
seguro en Benassal, con un programa de actividades educativas, culturales y de ocio.

TALLER DE PAISAJISMO DANA

ASCER patrocind en 2025 el taller internacional de paisajismo Landscape International Workshop:
Reclamation Actions, organizado por la Asociacion Espafola de Paisajistas. La iniciativa reunié a
especialistas para trabajar en propuestas de regeneracion de los paisajes afectados por la DANA.

OTRAS ACCIONES

Acciones formativas gratuitas tanto para el personal propio y de empresas asociadas, como para
personas desempleadas para el fomento de su crecimiento personal y profesional. La capacitacion
en areas como comercio, habilidades personales, trabajos industriales, energia y medio ambiente,
disefo, etc., se oferta a través de entidades como ITC, FUE, UJl, Camara de Castellon y Academia
Industrial para la mejora de la capacitacion de personal tanto empleado como desempleado.
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PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

DATOS BASICOS 2025

*Datos provisionales
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PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

EXPORTACIONES 2025

Areas geograficas

EUROPA
ASIA

AMERICA
DEL NORTE

Oriente
Préximo

OCEANIA

AMERICA
CENTRAL 6,6%
Y DEL SUR

AFRICA

SECTOR ESPANOL

Fabricante de baldosas ceramicas 2025

CENSO DE FABRICANTES) TIPOLOGIA DE LAS EMPRESA9 PRODUCCION)

423 Mm?2

Responsables del %

produccion:
79% +1,7%
T4 GRAN
<. A EMPRESA Respecto a 2024
_  21%
*Incluye fabricantes de PYMES
baldosas y de piezas

*Basado en la definicién de pyme del Anexo | del Reglamento

especiales
P (UE) 651/2014 de la Comision. Datos 2024
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PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

PRODUCCION ESPANOLA 2025

Por tipo de pasta y conformado de las piezas

SEGUN TIPO DE PASTA ) SEGUN CONFORMADO DE LAS PIEZAS)
PASTA BLANCA
88% , 99%
PRENSADO
EN SECO.

- 1%

EXTRUDIDO

12%

PASTA ROJA

*Datos extraidos de una encuesta interna de ASCER vy referidos a volumen m2. Muestra representativa del 91% total produccion.

PRODUCCION ESPANOLA 2025
Por tipologia

SEGUN TIPOLOGIA ) DENTRO DEL PORCELANICO)

Porcelanico

Lamina
Espesorado

Lamina: piezas con superficie >1m?2 y cualquier lado > 1200mm
Gres espesorado: 220mm

*Datos extraidos de una encuesta interna de ASCER y referidos a volumen m2.

ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos



PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

CONSUMO ENERGETICO Y FACTURA DEL SECTOR EN 2025

1% Factura energética

813,9 M€ Representa el

| D 1e8%

¥

sobre facturacion
3% 220,4 M€
ELECTRICIDAD \ELECTR. 1+ 11,6%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

CONSUMO DE GAS DEL SECTOR CERAMICO 2025

del consumo de gas

industrial de Espafia Consumo especifico
gas/m2

o
o se reduce
9% ¥ 5%
del consumo de gas
industrial de la Comunitat
Valenciana

13,1 TWh

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

ASCER
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PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

CONSUMO DE ELECTRICIDAD DEL SECTOR CERAMICO 2025

Energia fotovoltaica

FOTOVOLTAICA )

1,6TWh
| |

e m +3% ‘\‘4'
AOL

1 20/ del consumo eléctrico
o procede de fotovoltaica

29

ARRWN -
Consumo especifico Yy /1 \ plantas solares generacion de
electricidad/m? S en autoconsumo energia renovable
@ 29/, 1 40 MW potencia instalada
=<4 /0
+6%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

CONSUMO DE ELECTRICIDAD DEL SECTOR CERAMICO 2025

Cogeneracion
E con una potencia
42 instalada de

@ equipos 234 MW

+2%

en generacion eléctrica
por cogeneracion

(o) destinada a
31 A) autoconsumo

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.

Variaciones respecto a 2024.
ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos



PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

FACTURA ENERGETICA Y PRODUCCION 2025

1.683 El coste energético
@ ELECTRICIDAD (M€) por m2 se duplica

@ PRODUCCION (Mm?2) respecto a 2019

407
1.031
939
a 207 792 814
= B
504 |
O &
488 | 488 ' 587 W | | |
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.

IMPACTO CO2 2025

En la industria fabricante de baldosas ceramicas

EMISIONES COZ) COSTE SECTORIAL SISTEMA ETS )

Coste total 2025

CO, 56 M€
13]‘1\ +53%

< ko

+13%

Asignacion gratuita -9%

Déficit asignacion ~ +38%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.

Variaciones respecto a 2024.
ASCER

Asociacion Espariola
de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentaos Ceramicos
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