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CARTA DEL
PRESIDENTE

03

Es para mi un honor dirigirme a ustedes por

primera vez como presidente de ASCER. Una

responsabilidad que asumo con ilusión,

compromiso y un profundo respeto por la labor

desarrollada por quienes me han precedido en el

cargo.

Quiero comenzar expresando mi más sincero

agradecimiento y reconocimiento a Vicente

Nomdedeu Lluesma por su dedicación y entrega al

frente de la Asociación durante los últimos años.

Su presidencia ha coincidido con algunos de los

momentos más complejos que ha afrontado

nuestro sector, marcados por la crisis del COVID, la

escalada de costes energéticos y las tensiones

geopolíticas. Su liderazgo y firme defensa de los

intereses de nuestra industria han contribuido

decisivamente a fortalecer la posición del sector y

de ASCER en una coyuntura especialmente

exigente. Recibo el testigo con la responsabilidad

de dar continuidad a ese trabajo y seguir

fortaleciendo la posición de nuestra industria ante

los retos presentes y futuros.

En el año 2025 hemos vuelto a demostrar la

capacidad de adaptación y resiliencia de nuestras

empresas. Por nuestra parte, desde ASCER hemos

continuado reforzando nuestra presencia

institucional, intensificando la interlocución con las

diferentes administraciones y participando

activamente en los principales foros nacionales e

internacionales donde se debaten cuestiones clave

para el futuro de nuestra industria. La defensa de

la competitividad del sector, especialmente en

ámbitos como la descarbonización, la política

comercial o la regulación industrial, ha ocupado

una parte muy importante de nuestros esfuerzos.

Ismael García Peris

Presidente de ASCER

Estimados asociados,

Asimismo, hemos seguido impulsando el

posicionamiento de la cerámica española a través

de la marca Tile of Spain, desarrollando acciones

en nuestros principales mercados. También hemos

continuado trabajando en ámbitos esenciales para

nuestras empresas, como los asuntos laborales,

con una nueva negociación del convenio

colectivo, o realizando asistencia técnica o

llevando a cabo estudios e informes económicos o

técnicos.

Vivimos un momento de profundos cambios para

la industria europea. La transición energética, la

creciente competencia internacional, la

transformación tecnológica y la evolución de los

mercados exigen una visión estratégica

compartida y acción coordinada. En este

contexto, el papel de ASCER como representante

y voz del sector resulta más necesario que nunca.

Quiero agradecer a la Junta Rectora, a los

vicepresidentes, a las comisiones de trabajo, al

equipo profesional de ASCER y a todos los

asociados su confianza, implicación y

colaboración. Solo desde la unidad y el

compromiso colectivo podremos afrontar con

éxito los desafíos que tenemos por delante y

seguir construyendo un sector cerámico fuerte,

innovador y competitivo.

Reciban un cordial saludo,
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Presidente: José Manuel Albalat

Comisión de Medioambiente

Comisión de Asuntos Técnicos

Presidente: Manuel Ángel Murillo

Comisión de Asuntos Comerciales y
Promoción

Presidente: Ismael García Peris

Comisión de Asuntos Laborales y
Formación

Presidente: David Fernández-Valladares

Comisiones de trabajo

Asuntos laborales y formación

Asuntos técnicos e industriales

Comercio, promoción y comunicación

Asuntos económicos

Servicio jurídico

Administración

Servicios generales

Departamentos

Sobre ASCER

El órgano máximo decisorio de ASCER es la
Asamblea General. Durante el año 2025 se
celebraron dos Asambleas Generales, una
ordinaria en julio y una electoral en diciembre.

Además de la Junta Rectora, que se reúne
mensualmente, existen cuatro Comisiones de

trabajo formadas por representantes de las
empresas y coordinadas por un secretario de
comisión (perteneciente a la plantilla de
ASCER) y presidida por un vocal de la Junta
rectora.

Las cuentas de la Asociación son auditadas desde 1998, siendo ASCER una de las
asociaciones empresariales que desde hace más tiempo se somete voluntariamente
al control de su contabilidad. La auditoría corre a cargo de AUDICAS S. L. P.

LA ASOCIACIÓN1.
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D. ISMAEL GARCÍA PERIS

PERONDA GROUP

Desde el 11/09/2025

VICEPRESIDENTES

D. MIGUEL NICOLÁS PRIOR

JOSÉ OSET Y CIA

D. RAÚL CARNICER VIVAS

CEVICA

D. MANUEL ÁNGEL MURILLO

COLORKER

Desde el 11/09/2025

PRESIDENTE

SECRETARIO GENERAL

D. ALBERTO ECHAVARRÍA GARCÍA

LA ASOCIACIÓN1.
1.1. JUNTA RECTORA 2025
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D. LUIS HERNÁNDEZ
SANCHÍS

GRESPANIA

Dª. ANA OLUCHA PIÑÓN

HIJOS DE FRANCISCO

GAYA FORES

D. FRANCISCO CARVAJAL
RAMÍREZ

KERABEN GRUPO

D. JOSÉ MANUEL ALBALAT
BACHERO

PORCELÁNICOS HDC

D. ALEJANDRO
NAVARRO MARÍN-BUCK

ARGENTA CERÁMICA

D. RICARDO APARICI
BARTOLL

CERÁMICA NULENSE

D. ROGELIO VILA
ÚBEDA

EQUIPE CERÁMICA

D. JAVIER TEN
ALBALAT

EXAGRES

D. DAVID RAMOS
GILABERT

PORCELANOSA

D. DAVID FERNÁNDEZ
VALLADARES MORA

REALONDA

D. JULIO PASCUAL
SEQUEROS

BALDOCER

D. RODRIGO VIVES
MONFORT

CERAMICA VIVES

VOCALES ELECTOS

VOCALES DESIGNADOS

LA ASOCIACIÓN1.
1.1. JUNTA RECTORA 2025
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A cierre del ejercicio 2025, ASCER contaba con ‌158

empresas asociadas‌. De estas, 95 son asociadas de

pleno derecho, 51 son entidades adheridas y 12 son

asociados afines. Se estima que las empresas

asociadas representan alrededor del 96 % de la

producción sectorial nacional. 

Desde 2023, se incorpora la figura de entidades

adheridas vinculadas cuya actividad comprende la

comercialización de productos cerámicos fabricados

por miembros de pleno derecho. 

Ver  listado de asociados . 

Asociados afines 

12

Entidades adheridas 

Asociados de pleno derecho 

51

95

96 %
Producción sectorial

nacional 

LA ASOCIACIÓN1.
1.2. EMPRESAS ASOCIADAS

https://transparencia.ascer.es/la-asociacion/empresas-asociadas/
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ASCER mantiene una estrecha colaboración con las ‌asociaciones industriales del clúster

cerámico, ANFFECC y ASEBEC‌, además de otras ‌entidades vinculadas al clúster‌ y algunos

colegios profesionales‌ como el de ingenieros o el de arquitectos en la provincia de Castellón. 

ANFFECC
Asociación Nacional de Fabricantes de Fritas,
Esmaltes y Colores Cerámicos 

ASEBEC
Asociación Española de Fabricantes de Maquinaria
y Bienes de Equipo para la Industria Cerámica 

ASCER actúa conjuntamente con ellas en defensa de los
intereses de la totalidad del distrito cerámico. 

Asociaciones industriales clúster

Entidades vinculadas

ITC-AICE
Instituto de Tecnología Cerámica
- Asociación de investigación de
las Industrias Cerámicas 

PROALSO
Asociación Profesional de
Alicatadores y Soldadores 

ANDIMAC
Asociación Nacional de
Distribuidores de Cerámica y
Materiales de Construcción 

ATC
Asociación Española de Técnicos
Cerámicos 

LA ASOCIACIÓN1.
1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES
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En junio de 2025 se celebró en Wroclaw (Polonia) el ‌Congreso Anual

de la Federación Europea de Fabricantes de Baldosas Cerámicas‌

(CET), en el que representantes del sector analizaron la evolución de

los mercados, la energía, la normativa y el comercio. La Asamblea

General reclamó ‌medidas para mejorar la competitividad de la

industria‌, como la ‌reducción‌ de los ‌costes regulatorios y energéticos‌,

el refuerzo de las ‌ayudas‌ a los ‌sectores intensivos en energía‌ y una

política comercial más eficaz‌ frente a la competencia desleal. 

A nivel internacional, ASCER forma parte de ‌federaciones internacionales‌ como ‌Cerame-Unie‌ y ‌CET‌ a

nivel europeo, y el ‌World Ceramic Tiles Forum‌ a nivel mundial. Asimismo, existe una estrecha colaboración

con ‌asociaciones homólogas‌ a ASCER como Confindustria Cerámica (Italia), y otras relacionadas como

The Tile Association (Reino Unido), BDB (Alemania), CTDA (EE. UU.), NTCA (EE. UU.), UFEMAT (UE),

ACIMAC (Italia), etc. Además, la presencia de la Asociación en los órganos sectoriales europeos es

continua, participando activamente en los ‌Ceramic Days‌ y ‌European Parliament Ceramics Forum‌ (EPCF)

en Bruselas, así como en otros encuentros relacionados con la actividad de la industria. 

World Ceramic Tiles Forum 2025 - Indonesia

Congreso Anual de la Federación Europea 2025 - Polonia

ASCER participó en el ‌World Ceramic Tiles Forum‌

(WCTF) 2025, celebrado en Yogyakarta (Indonesia).

La delegación española, encabezada por ‌Raúl

Carnicer, presidente interino‌ del foro, y ‌Alberto

Echavarría, Secretario General de ASCER‌, analizó

junto a ‌representantes de los principales países

productores de baldosas cerámicas‌ la evolución del

mercado y los retos del sector en materia de

competitividad, regulación y descarbonización. 

LA ASOCIACIÓN1.
1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES
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En el ámbito asociativo empresarial a

nivel nacional ASCER es miembro de

CEOE‌, ‌CEV‌, ‌ACOGEN‌, GasIndustrial‌,

FERRMED‌, etc., y participa activamente

en sus comisiones, grupos de trabajo y

órganos decisorios. 

En materia ferial, ASCER forma parte de la junta de gobierno y del comité ejecutivo de la feria

COVERINGS‌ (EE. UU.), y participó durante 2025 en el comité organizador de ‌CEVISAMA‌. 

La representatividad empresarial para la negociación del ‌Convenio Colectivo autonómico‌ para la

industria de azulejos, pavimentos y baldosas cerámicas de la Comunidad Valenciana recae en ASCER

junto con las centrales sindicales UGT-FICA y CC. OO. de Construcción y Servicios. 

Relaciones con las administraciones públicas

ASCER —como portavoz autorizado con las administraciones comunitarias, centrales, autonómicas,

provinciales y municipales—, desarrolla una constante labor de interlocución con el fin de defender los

intereses sectoriales y trasladar continuamente información real y propuestas a los órganos decisores.

En 2025, se han intensificado los encuentros institucionales en el último trimestre a raíz del relevo en

la presidencia de la asociación y, por otro lado, una vez conocida la propuesta de revisión de los

benchmarks‌ y la cogeneración que supondrían un importante impacto sectorial.‌  

La relación con el ‌gobierno autonómico‌ es

constante en todos los niveles‌, con reuniones

periódicas con presidencia y las consellerias

de Industria, Hacienda, Medioambiente, etc. 

LA ASOCIACIÓN1.
1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES
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En 2025, la Asociación contó de nuevo con un ‌convenio nominativo ASCER-Conselleria de

Hacienda por importe de 1 millón de € ‌para el desarrollo de líneas de acción estratégicas y de

mejora de la competitividad del sector. Las ‌líneas de actuación‌ principales han sido: 

La Asociación colabora con la ‌Universidad Jaume I ‌y ASCER es ‌patrono de la Fundación

Universidad-Empresa de la UJI ‌y colabora con las universidades donde se han constituido

Cátedras o Aulas de Cerámica‌, en la actualidad en universidades de: Alicante, Barcelona,

Castellón, Valencia y con la ‌GSD de Harvard‌, así como con iniciativas relacionadas con la

cerámica en la UJI. 

Elaboración estudios e

informes.

Formación y mejora

capital humano.

Mejora competitividad y

‌posicionamiento del

‌sector y sus productos.

LA ASOCIACIÓN1.
1.3. RELACIONES INSTITUCIONALES

ASCER recibe apoyo para el desarrollo de actividades sectoriales de promoción internacional

por parte de: 
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La labor de comunicación y atención a medios de comunicación, tanto locales como

nacionales e internacionales, es constante y diaria desde la Asociación. ASCER actúa como

portavoz de la industri‌a trasladando los mensajes y datos relativos al sector desde la

transparencia, objetividad y responsabilidad‌. 

La presencia de la industria, de ASCER, y de las actividades sectoriales en los medios de

comunicación ha sido elevada, tanto de manera proactiva como reactivamente a demandas

puntuales de los medios de comunicación. Desde el departamento de comunicación se

elaboran ‌informes sectoriales ‌y ‌argumentarios‌ ‌con mensajes de posicionamiento‌ para

aportar información concisa, real y objetiva del sector y su problemática. En 2025 se ha

potenciado el perfil en la red LinkedIn de la Asociación como canal cada vez más relevante

frente a X (Twitter). 

LA ASOCIACIÓN1.
1.4. COMUNICACIÓN CORPORATIVA E

INSTITUCIONAL



SERVICIOS DE INFORMACIÓN
 Y PUBLICACIONES

2.

La Asociación tiene en marcha diferentes ‌herramientas digitales para el mantenimiento y continua

actualización de la información hacia sus asociados. 

Servicio de información
personalizada por temas y

categorías.

365 noticias por correo-e en

2025.

Resumen diario.

Envío diario de titulares y recortes
de prensa en PDF, conforme a la

licencia CEDRO.

Cobertura de medios locales,
nacionales e internacionales.
440 usuarios en 2025.

NOTICIAS AL
MINUTO

RESUMEN DE
PRENSA DIARIA

BASE DE
DATOS

18.990 contactos del sector cerámico.

Información de importadores,

distribuidores, arquitectos,

diseñadores, agentes y medios

especializados.

Cobertura de más de 154 mercados.

www.portal.ascer.es www.area.ascer.es www.library.tileofspain.com

Información sobre servicios,
estudios, informes y actualidad
del sector.

82.564 usuarios únicos en 2025.

Más de 428.755 páginas vistas.

Portal de acceso exclusivo
para las empresas asociadas.

Información actualizada

sectorial relevante.
En proceso de actualización.

Biblioteca digital de publicaciones
sectoriales de ASCER.

Incluye Ceraspaña, Ceramic. The
Outer Layer of Architecture y la

colección Cerámica.
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SITIO WEB
INSTITUCIONAL

SITIO WEB DE
ASOCIADOS

LIBRERÍA
DIGITAL

Premios Cerámica de Arquitectura e
Interiorismo
www.premiosceramica.com

“La cerámica. Una elección segura”
www.info.tileofspain.com

Tierra de cerámica
www.tierradeceramica.es

OTROS SITIOS WEB

El ingrediente secreto
www.thesecretingredient.info
Landing de campaña de comunicación acerca del respeto en la industria

cerámica española.

https://portal.ascer.es/
https://www.area.ascer.es/
https://library.tileofspain.com/
https://www.premiosceramica.com/
https://info.tileofspain.com/
https://info.tileofspain.com/
https://tierradeceramica.es/
https://tierradeceramica.es/
https://thesecretingredient.info/es
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@tileofspain Tile of Spain -
Cerámica de España ASCER

@ascercomunicacion@ASCER_comunica

2.1. ASCER EN LAS REDES SOCIALES

SERVICIOS DE INFORMACIÓN
 Y PUBLICACIONES

2.

https://www.instagram.com/tileofspain/
https://www.facebook.com/ceramicadeespana/
https://www.facebook.com/ceramicadeespana/
https://www.linkedin.com/company/ascer-asociacion-espanola-de-fabricantes-de-azulejos-y-pavimentos-ceramicos/
https://www.youtube.com/user/ascercomunicacion
https://x.com/ASCER_comunica?lang=es
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ASCER desarrolla ‌planes de promoción en mercados internacionales clave ‌para Tile of Spain, así como

actividades en el mercado doméstico‌ para mejorar el posicionamiento de la cerámica española y

difundir sus ventajas y novedades. Las actividades de promoción internacional están cofinanciadas

entre el sector —representado por ASCER—, ICEX España Exportación e Inversiones y, en menor

medida, por IVACE+i Internacional, la Cámara de Comercio de Castellón y por el convenio con la

Conselleria de Hacienda, Economía y Administración Pública de la Generalitat Valenciana. 

PROMOCIÓN3.

Las actividades se aglutinan bajo la ‌marca paraguas “Tile of Spain”‌ que,

como marca de origen, busca posicionar a los productos cerámicos

españoles como líderes en innovación, tecnología y diseño, reforzando la

promoción individual que las empresas realizan. En la actualidad, la marca

está registrada a nivel comunitario y en otros países internacionales. 

Los públicos objetivo son distribuidores, prescriptores (arquitectos e

interioristas), colocadores e instaladores, medios de comunicación y

consumidor final. El ‌plan de promoción de Tile of Spain‌ se divide en

acciones generalistas comunes ‌a todos los mercados y en ‌actividades

específicas por país‌. Dentro de estas se encuentran los ‌Planes País‌,

desarrollados junto a ICEX en EE. UU., Canadá, Alemania, Francia, Italia y

Reino Unido. En 2025, el Plan País en la Federación Rusa continuó

bloqueado por la guerra en Ucrania y la imposición de sanciones a Rusia. 

En total, en 2025 se organizaron participaciones en ‌6 ferias

internacionales, 4 misiones inversas y 5 seminarios internacionales‌.

Desde del departamento de comunicación se hace difusión de estas

actividades de posicionamiento mediante el envío de notas de prensa y

publicaciones en redes sociales. Como resultado de los envíos a medios,

se han recogido ‌155 impactos en medios de publicación de prensa diaria‌

(papel, ‌online‌, radio y TV) con un valor económico de ‌813.395 €‌. 

Ferias internacionales 

6

Misiones inversas 

4

5
Seminarios

internacionales 

155
Impactos en medios 
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CEVISAMA 2025

La semana del 24 al 28 de febrero de 2025 se celebró

la 41ª edición de CEVISAMA, en la que participaron

43 empresas españolas asociadas a ASCER. Con

apoyo de ICEX, se organizó una misión de prensa y

prescripción internacional con más de 100 invitados

de 22 países, profesionales de las principales revistas

de arquitectura e interiorismo y estudios de diseño

internacionales para acercar y potenciar la marca Tile

of Spain. Entre las acciones de promoción, se creó un

catálogo digital de las empresas expositoras,

accesible desde www.tileofspain-cevisama.com.

Durante la feria se realizó un intenso seguimiento en

RR. SS. de las novedades y la actividad de las

empresas, materiales que se incorporaron a la sección

Cevisama de la web de Tile of Spain. Destacó la

celebración la conferencia de prensa internacional, en

la que se presentaron los datos y actividades

promocionales de Tile of Spain, las tendencias en

diseño (a cargo del Observatorio de Tendencias

Cerámicas de ITC-AICE) y se procedió a la entrega de

los galardones de la XXIII edición de los Premios

Cerámica de ASCER. COVERINGS 2025

Del 29 de abril al 2 de mayo, 55

empresas asociadas a ASCER

participaron en la feria COVERINGS en

Orlando (Florida, EE. UU.) dentro del

Pabellón Oficial organizado por ICEX,

constituyendo el grupo más numeroso

dentro de la representación española.

El espacio de Tile of Spain se

consolidó como un importante punto

de encuentro gracias a un completo

programa de actividades que incluyó

seminarios, presentaciones, sesiones

de diseño y grabaciones de podcasts

en directo, además de la rueda de

prensa de Tile of Spain, en la que el

consultor Ryan Fasan presentó el

informe “Global Tile Trends”. 

3.
3.1. FERIAS

PROMOCIÓN
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Entre las actividades organizadas por COVERINGS

destacó la entrega de los CID Awards, que reconocen

la excelencia en diseño y uso de materiales cerámicos.

En esta edición, dos de los proyectos premiados

incorporaron cerámica española bajo Tile of Spain.

CERSAIE 2025

Del 22 al 26 de septiembre, 73 empresas de Tile of

Spain participaron en Cersaie (Bolonia, Italia). ASCER,

con apoyo de ICEX, desarrolló el catálogo digital de

empresas expositoras (accesible desde

https://tileofspain.com/ferias-eventos/cersaie/). La

participación en la feria contó con una amplia difusión

en el perfil de Instagram (@tileofspain), con vídeos y

entrevistas a los expositores, bajo los hashtags

#TileofSpainAtCersaie y #DiscoverTileofSpainAtCersaie.

Tras la feria, el material se incorporó a la web como

banco de recursos audiovisuales.

Por segundo año consecutivo, ASCER-Tile of

Spain contó con un stand informativo propio que

incluyó material promocional, un mapa que

ubicaba los stands de las empresas asociadas y un

vídeo informativo. Ambas herramientas contaron

con el apoyo de la Generalitat Valenciana en el

marco del convenio de colaboración.

En 2025 se continuó con la organización de actividades presenciales en los principales mercados

internacionales y el trabajo en el plano digital con acciones de promoción y comunicación bajo la marca

paraguas Tile of Spain. ASCER ha trabajado con los diferentes organismos con el objetivo de enfatizar

la promoción de la cerámica española en diferentes grupos objetivo: prensa e influencers,

prescriptores, distribuidores y colocadores. De este modo, dentro de los planes de promoción se han

celebrado seminarios de formación, ferias y misiones inversas de los diferentes grupos objetivo.

3.
3.1. FERIAS

PROMOCIÓN

3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

https://tileofspain.com/ferias-eventos/cersaie/
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ALEMANIA

La estrategia de comunicación y promoción internacional se ha trabajado de modo

transversal, centrándola en posicionar la cerámica española como un material ligado al diseño

y la arquitectura de calidad e incrementando las actividades con presencia de empresas.

Destacamos a continuación algunas de las actividades desarrolladas en cada mercado:

7º mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan País específico:
Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER en

colaboración con la Ofecomes de Dusseldorf y una

agencia de comunicación local.

Acciones de comunicación: 
Gabinete de prensa, gestión web y actividad en RR. SS.

Principales actividades:

Encuentro con prensa especializada en Cersaie.

Espacio de Tile of Spain en www.homeplaza.de

Programa Easy PR.

Look Book 2025-26 con participación de 47

empresas asociadas distribuido a 5.000

mayoristas y comercios alemanes.

Acciones presenciales:

Dos Seminarios-exposición en Hamburgo y

Múnich, con participación de 9 y 8 empresas.

Dos misiones inversas con el medio de

comunicación digital 1200grad.

Una misión de prensa en CEVISAMA junto a la

asociación de distribución alemana BDB con

visitas a 14 empresas asociadas.

3.
3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

PROMOCIÓN

https://www.homeplaza.de/
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AMÉRICA

AMÉRICA CANADÁ

18º mercado de Tile of Spain en 2025.

Acciones presenciales:
Seminario-exposición en Toronto con participación de 12
empresas asociadas en colaboración con Azure Magazine.

Arquitectos participantes:
Miren Etxezarreta-Aranburu (Hariri Pontarini Architects)
Ali McQuaid Mitchell (Futurestudio)
Anna Kao (Anna Kao Design)

EE. UU.

1º mercado de Tile of Spain en 2025. 
Es el mercado con mayor inversión promocional.

Plan País específico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la
Ofecomes de Miami y una agencia de comunicación
especializada.

Principales actividades:

Acciones de comunicación: gabinete de prensa, gestión
de la web www.tileofspainusa.com y perfiles en RR. SS.
Look Book 2025-26 con participación de 45 empresas.
Programas Quickship e IG Takeover.

Acciones presenciales:

Seminario-exposición en la sede del Instituto
Americano de Arquitectura (AIA) de Los Ángeles con
producto de 12 empresas asociadas.
Misión inversa de prensa en CEVISAMA con visitas a 16
empresas cerámicas y 3 fábricas.

3.
3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

PROMOCIÓN

https://tileofspainusa.com/
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FRANCIA
2º mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan País específico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la

Ofecomes de París y una agencia de comunicación externa.

Principales actividades:

Acciones de comunicación: gabinete de prensa y RR. SS.

Look Book 2025-26 con participación de 50 empresas.

Acciones presenciales:

Participación de 13 medios de comunicación franceses

en la misión de prensa organizada durante CEVISAMA.

Maison&Objet (ediciones de enero y septiembre) con

participación de 14 y 15 empresas, respectivamente.

ITALIA

4º mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan País específico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la Ofecomes

de Milán y una agencia de comunicación especializada.

Acciones de comunicación:

Difusión de contenidos en medios, inversión en publirreportajes

y publicidad en medios especializados online.

Acciones presenciales:

Instalación en el Fuorisalone en la MDW ‘The light in the

darkness’ por Viruta Lab con piezas de 18 marcas.

Misión inversa de prescripción organizada en CEVISAMA.

ITALIA

3.
3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

PROMOCIÓN
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REINO UNIDO

3º mercado de Tile of Spain en 2025.

Plan País específico:

Apoyado por ICEX y coordinado desde ASCER con la

Ofecomes de Londres y una agencia de comunicación local.

Principales actividades:

Actualización del showcase de Tile of Spain en

www.dezeen.com con nuevas empresas asociadas.

Publicación de dos Look Books 2025-26 con producto

de 38 y 51 empresas asociadas, respectivamente.

Acciones presenciales:

Surface Design Show con participación de 14 marcas.

Colaboración con TTA: The Tiling Show (12 empresas

expositoras) y una misión inversa de distribuidores y

colocadores británicos con visitas a 14 empresas.

Misión inversa de prensa durante CEVISAMA.

OTROS MERCADOS
BÉLGICA

10º mercado de Tile of Spain en 2025.

Acciones presenciales:

Seminario formativo en Bruselas para prescriptores con producto de 10 empresas (con apoyo de IVACE).

Misión inversa con visitas a 11 empresas (con IVACE y la Cámara de Comercio de Castellón).

ORIENTE MEDIO Y NORTE DE ÁFRICA

Desde 2022, se cuenta con una agencia de comunicación y RR. PP. en países árabes, con una labor

permanente de difusión de artículos y reportajes sobre Tile of Spain y la industria cerámica española.

3.
3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

PROMOCIÓN

https://www.dezeen.com/
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ITALIALa estrategia de promoción se centró en mejorar el

posicionamiento de la cerámica Made in Spain frente a

otros materiales y orígenes, difundiendo las novedades

de las empresas y proyectos con uso de cerámica

española.

Principales actividades:

Cápsulas informativas mensuales sobre tendencias.

Notas y dossieres de prensa.

Actividad en RR. SS. con contenidos propios y

campañas de pago.

Talleres para prensa especializada y estudiantes de

diseño.

Cobertura de la eventos como ferias y Casa Decor.

Atención a medios especializados y generación

contenidos.

MERCADO
NACIONAL

3.2. PLANES DE PROMOCIÓN

3. PROMOCIÓN
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+ 6,8 K
Seguidores 

Seguidores 

+ 9,4 K

+ 500 K
Impresiones

en orgánico 

Impactos
en RR. SS. 

En 2025 se realizó una extensión de la campaña “El ingrediente secreto” —

dirigida a los principales mercados de Tile of Spain y públicos B2B y B2C—,

para reforzar el posicionamiento diferencial de la cerámica Made in Spain y

Made in Europe a través del concepto del respeto. La campaña registró más

de 2,8 M de visualizaciones y cerca de 9 M de impresiones.

Además, fue finalista en los Premios Ramón del Corral —organizados por la

Asociación de Directivos de Comunicación (Dircom) y con más de 260

candidaturas presentadas—, que reconocen la excelencia y buenas prácticas

en comunicación corporativa, en la categoría de Comunicación de crisis.

EL INGREDIENTE SECRETO

Durante 2025 se dio continuidad a la difusión de novedades de producto y marcas en los perfiles de Tile

of Spain, especialmente en Instagram, el canal con mayor seguimiento entre los públicos objetivo. La

estrategia se reforzó mediante campañas y contenidos ad hoc orientados a incrementar la visibilidad y

la interacción de las publicaciones.

RESULTADOS DE LA CAMPAÑA

9.545.336 Impresiones 

2.952.154 Visualizaciones 

8.475.926 Alcance 

3.3. TILE OF SPAIN EN RR. SS.

3. PROMOCIÓN
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La campaña de vídeos en redes se complementó con colaboraciones en 8 medios especializados

en decoración y lifestyle, así como en medios sectoriales, para difundir los mensajes de campaña

mediante branded content (publirreportajes) con un total de 12 publicaciones.

Dentro de los Planes País, todos los mercados cuentan con perfiles en las RR. SS. más

utilizadas en los que, además de la adaptación idiomática de contenidos, se ofrecen imágenes

y publicaciones enfocadas al mercado concreto con tendencias y noticias específicas.

También se elaboran contenidos propios para poner en valor la cerámica española (dentro de

la serie #WeAreTileofSpain), así como contenido orgánico para dar visibilidad a proyectos con

uso significativo del material cerámico (#JuevesdeArquitectura) y piezas de contenido paid

tanto en español como en inglés para ampliar el alcance de las publicaciones.

3.3. TILE OF SPAIN EN RR. SS.

3. PROMOCIÓN
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COLECCIÓN DE MONOGRÁFICOS
‘Ceramic. The outer layer of architecture’

En 2025 se publicó el volumen 04 de “Ceramic” con el apoyo

de la Diputación de Castelló. Esta entrega recoge cerca de 50

proyectos arquitectónicos con uso destacado de cerámica y

se organiza en 5 capítulos (vivienda, espacios públicos,

fachadas, rehabilitación y proyectos contract). La publicación

se ha distribuido en su versión impresa entre estudios de

arquitectura y otros prescriptores a nivel nacional e

internacional, y se encuentra disponible en versión digital

bilingüe en la biblioteca de Tile of Spain.

ASCER desarrolla una serie de acciones transversales que buscan mejorar el conocimiento y

la percepción de la cerámica entre los públicos de arquitectos y diseñadores, tanto nacionales

como internacionales.

ITALIA

PREMIOS CERÁMICA ASCER
ASCER organiza anualmente los Premios Cerámica de

Arquitectura e Interiorismo, que en 2025 celebraron su

XXIII edición (resultados y más información en

www.premiosceramica.com). Esta edición contó con el

apoyo de la Conselleria de Hacienda de la GVA, y el

patrocinio de Valenciaport, Torrecid y PwC.

Hacia finales de año, se convocaron y fallaron los XXIV

Premios, incorporando nuevas subcategorías en

arquitectura e interiorismo.

Asimismo, se continuaron las actividades de la Red de Cátedras de Cerámica en Escuelas de

Arquitectura en el territorio nacional (y la colaboración con la GSD de Harvard), en las que

participaron 350 estudiantes de arquitectura. También se publicaron dos nuevos números de

la revista Ceraspaña, accesibles desde la web de Tile of Spain en la sección de publicaciones.

3.4. ACTIVIDADES TRANSVERSALES

3. PROMOCIÓN

https://library.tileofspain.com/proyectos
https://www.premiosceramica.com/
https://library.tileofspain.com/
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Actualización de la base de datos de aranceles y barreras no arancelarias para baldosas cerámicas.

Información y asesoramiento personalizado sobre procedimientos de exportación.

ASUNTOS COMERCIALES4.

Detección y eliminación de obstáculos de tipo técnico y/o administrativo impuestos a las exportaciones

de baldosas cerámicas españolas y europeas.

4.2.1. Procesos de defensa comercial

4,8 % - 20,9 %

Búsqueda de un marco legal que obligue a marcar el origen europeo de los productos para evitar la entrada de

importaciones que no cumplen los estándares de la UE, ante la ineficacia de las medidas de defensa comercial

vigentes.

Marcado “Made In”

Investigación AD India y Turquía

Seguimiento de la efectividad de las medidas antidumping aplicadas a las

importaciones de baldosas procedentes de India y Turquía. Ante la

insuficiencia de los aranceles vigentes para frenar las importaciones indias,

se ha intensificado la monitorización del mercado y el estudio de posibles

acciones legales.

6,7 % - 8,7 %

4.2. GESTIÓN Y ELIMINACIÓN DE OBSTÁCULOS AL COMERCIO

4.1. INFORMACIÓN Y ASESORAMIENTO SOBRE BARRERAS AL
COMERCIO
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UE - India

UE - Mercosur

Vietnam

Estados Unidos

Arabia Saudí

Argelia

Argelia prohibió en 2024 la importación de productos de mármol y cerámica para proteger su industria

nacional. Aunque se levantó el bloqueo general a las importaciones españolas, la cerámica sigue restringuida.

El procedimiento de solución de diferencias de la UE sigue sin avances y en 2025 pasó a fase de arbitraje.

4.2.2. Acuerdos de libre comercio

Seguimiento del acuerdo UE-Mercosur y análisis de su impacto en la industria española de baldosas cerámicas,

concluyendo que será limitado debido al escaso volumen comercial y potencialmente positivo por la reducción

de los aranceles aplicados a los productos europeos.

Acciones de lobby a nivel nacional (desde ASCER) y europeo (a través de Cerame-Unie9 para proteger la

industria cerámica española y europea en el marco de las negociaciones del Acuerdo de Libre Comercio entre

la UE e India, promoviendo el mantenimiento de las medidas de defensa comercial y respaldando una

declaración conjunta de sectores industriales europeos en noviembre de 2025.

En diciembre de 2024, Vietnam endureció la normativa de calidad de productos importados, sustituyendo la

verificación documental para baldosas cerámicas por una licencia por importador basada en auditorías,

ensayos y muestreo. ASCER presentó una queja ante la Comisión en enero de 2025 y solicitó su registro como

barrera comercial, aunque el proceso de inclusión como TBT avanza lentamente.

4.2.3. Barreras arancelarias y no arancelarias

Seguimiento de la política comercial de Estados Unidos, principal mercado del sector español de baldosas

cerámicas con un 13,4 % de las ventas en 2025, con acciones de información a las empresas asociadas,

interlocución con las administraciones y la participación en consultas de la Comisión Europea a través de

Cerame-Unie sobre las medidas arancelarias y el acuerdo comercial UE - EE. UU.

Seguimiento del procedimiento TBR (Trade Barrier Regulation) sobre la barrera ‘Quality Mark’ en Arabia Saudí,

con participación activa en las negociaciones entre la Comisión Europea y SASO. En 2025 se lograron avances

parciales en el marcado y en la reducción de costes de auditoría, si bien la Comisión dio por cerrado el caso,

pese a que el sector considera que la barrera continúa vigente por su elevado coste.

ASUNTOS COMERCIALES4.
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5. LOGÍSTICA

Desde la asociación se monitorizaron en la segunda mitad de 2024 todas las negociaciones

en EE. UU. tras la amenaza de huelga de la Asociación Internacional de Estibadores (ILA)

que, finalmente, llegó a un ‌acuerdo en enero de 2025 con la Alianza Marítima de EE. UU.

(USMX) para un nuevo contrato de seis años‌, y se informó a las empresas asociadas. 

El ‌apagón eléctrico nacional del 28 de abril de 2025‌ tuvo también un alto impacto logístico

en las empresas, según se vio en un sondeo realizado por ASCER al día siguiente con una

participación de más del 70 % de la producción sectorial: un ‌96 % de las encuestadas

sufrió paros totales o parciales‌ en su producción ese día. 

En cuanto al transporte, desde ASCER se asistió a la ‌conferencia de FERRMED‌ en abril, y en

octubre a la de ‌ACTM ‌sobre el incremento de la ‌Masa Máxima Autorizada de los camiones de

transporte de mercancías‌. Por último, de forma trimestral y gracias a la información

proporcionada por las autoridades portuarias, se han elaborado ‌informes de tráfico marítimo‌,

que se han compartido con las empresas asociadas a través de la web de ASCER. 
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6. ÁREA LABORAL
Y FORMACIÓN

El 16 de enero de 2026 se firmó el ‌IX Convenio Colectivo‌ para la industria de azulejos y

pavimentos cerámicos, ‌con vigencia para el‌ ‌periodo 2026-28‌. El acuerdo pone fin a una

etapa excepcional en la que la incertidumbre económica y regulatoria, derivada del contexto

internacional y de las reformas laborales planteadas en España, había limitado la

negociación colectiva a convenios de carácter anual. 

Tras la firma del XVIII Convenio, en junio de 2025, con vigencia hasta el 31 de diciembre de

ese mismo año, las partes convinieron en iniciar las negociaciones del siguiente en el mes

de octubre. Dicho compromiso se cumplió, y el 9 de diciembre se alcanzaba el preacuerdo

que garantizaba la paz social durante tres años, destacando unos incrementos del 3 % para

los dos primeros años y del 2 % para el tercero, garantizando una posible desviación, por la

inflación, de hasta un 1 % anual, respecto de los incrementos pactados. Asimismo, se pactó

una reducción de 16 horas en la jornada anual a lo largo de los tres años de vigencia. 

En el marco del convenio suscrito entre ASCER y la Consellería de Hacienda y Economía de

la GVA, y en colaboración con la FUE UJI, la Cámara de Comercio de Castellón, con AICE-

ITC y Academia Industrial en materia de formación, ‌ASCER ha desarrollado durante 2025 un‌

Plan de formación‌ dirigido a quienes quieren mejorar sus ‌conocimientos y empleabilidad‌. 

6.1. CONVENIO COLECTIVO DE LA COMUNIDAD VALENCIANA

6.2. PLANES DE FORMACIÓN
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A lo largo de ‌26 acciones formativas‌ se ha formado

a un total de ‌333 personas‌ en materias como:‌

Photoshop IA‌

Medición de huella ambiental‌

Mediación empresarial‌

Ciberseguridad‌

Análisis de ciclo de vida‌

Análisis de defectos y problemas de fabricación‌

Comunicación ambiental‌

Power BI‌

Workshop sobre estilos y tendencias en

interiorismo‌

Contratación internacional‌

Data-driven strategies‌

Herramientas logísticas, financieras y fiscales‌

Negociación de precios de exportación‌

Excel, funciones, trucos y consejos 

En materia de prevención, durante 2025 se

desarrollaron ‌dos proyectos sectoriales en colaboración

con el Instituto de Biomecánica de Valencia‌ para

analizar los ‌riesgos ergonómicos asociados a los

puestos de esmaltado y hornos‌, así como identificar

medidas preventivas‌ para su reducción. Los resultados

se difundieron mediante ‌dos jornadas técnicas‌, en las

que también se presentó una herramienta digital de

formación ‌para el puesto de carga de molinos. 

6. ÁREA LABORAL
Y FORMACIÓN

6.2. PLANES DE FORMACIÓN

6.3. PREVENCIÓN DE RIESGOS 
LABORALES
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ITALIA

Tras un inicio de 2025 marcado por precios del gas en

torno a los 50 €/MWh —impulsados por la demanda

invernal y el fin del tránsito de gas ruso—, el mercado se

estabilizó en la segunda mitad del año cerca de los 32

€/MWh. Pese a esta moderación, la volatilidad persiste

debido a la elevada incertidumbre geopolítica.

En el sector eléctrico, el impacto del apagón de abril de

2025 y el uso intensivo de ciclos combinados elevaron

las medias mensuales por encima de los 100 €/MWh.

No obstante, desde febrero de 2026, los precios han

caído drásticamente gracias a una generación récord de

energía hidráulica y eólica.

En los últimos años, la volatilidad de los costes energéticos, la contracción de la demanda

en mercados clave y la creciente presión de la competencia desleal de terceros países han

erosionado la competitividad de la industria cerámica, que sigue luchando por alcanzar los

volúmenes de producción previos a la crisis. 

En este escenario, marcado por la implementación del ‌Clean Industrial Deal‌ (Acuerdo

Industrial Limpio) y su ‌Plan de Acción sobre Energía Asequible‌ lanzado a principios de 2025,

desde la industria se viene instando a la Comisión Europea a desplegar medidas urgentes

que garanticen un ‌suministro energético estable y a precios competitivos‌. Es imperativo que

el nuevo marco regulatorio preserve el equilibrio del mercado y elimine cargas

administrativas o costes adicionales que lastren al sector, facilitando así la descarbonización

sin comprometer nuestra viabilidad industrial. 

Además de la vigilancia constante de los mercados y el análisis del entorno normativo, el

área técnica de ASCER ha impulsado una serie de ‌iniciativas estratégicas‌ que detallamos a

continuación por su relevancia para el sector. 

7. ASUNTOS TÉCNICOS E
INDUSTRIALES

7.1. ENERGÍA
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Estudios técnicos sobre oportunidades de innovación para reforzar la
competitividad del sector de baldosas cerámicas

En virtud del convenio de colaboración suscrito entre ASCER y la GVA, destinado a llevar a cabo

acciones contempladas en el  plan de transformación del modelo económico de la Comunitat

Valenciana para el 2025 , se realizaron los siguientes estudios técnicos: 

I. Análisis del empleo de baterías térmicas en el 

proceso de fabricación de baldosas cerámicas 

II. Análisis de materiales para la captura de 

CO2 en el sector de baldosas cerámicas 

III. Análisis de productos comerciales obtenidos 

mediante tecnologías de cocción 

IV. Informe sobre cumplimiento del Reglamento 

UE 2025/40 de envases y residuos de envases 

Reuniones con el ministerio para trasladar necesidades de la industria
cerámica

En los últimos meses de 2025, se han mantenido reuniones con distintas subdirecciones generales

del MITECO para trasladar los principales ‌retos regulatorios y tecnológicos‌ a los que se enfrenta el

sector cerámico. También se expusieron las ‌barreras de acceso a ayudas‌ y la necesidad de ‌agilizar

el marco normativo‌ para facilitar las inversiones en descarbonización. 

7. ASUNTOS TÉCNICOS E
INDUSTRIALES



33

La delegación española representada por ASCER e ITC, participa de forma muy activa en los ‌comités

de normalización europeo e internacional‌, ostentando además en el caso de ASCER, la ‌secretaría del

comité español de baldosas cerámicas‌, cuya reunión anual tuvo lugar en octubre de 2025. En

noviembre de 2025 se celebró en Portugal la ‌reunión anual del ISO/TC 189‌. El comité sigue avanzando

en las siguientes propuestas:‌

Desarrollar una nueva norma que establezca ‌especificaciones para baldosas multicapa‌, centrada

inicialmente en baldosas reforzadas con malla posterior.‌

Evaluar una propuesta de ‌metodología multiatributo‌ para determinar la resistencia al desgaste.‌

Organizar una ronda de ensayos inter comparativos para validar una propuesta de nuevo método de

‌ensayo destinado a evaluar la resistencia a manchas de humedad‌ en baldosas cerámicas para

aplicaciones en ambientes húmedos.‌

Revisar y ‌actualizar la norma internacional ISO 13006:2018‌, con el objetivo de introducir mejoras

técnicas y nuevas especificaciones.‌

Finalizar la ‌guía ‌destinada a facilitar la ‌aplicación y verificación de normas‌ vinculadas a la

‌sostenibilidad‌.‌

Tramitar una nueva norma para desarrollar una ‌metodología de cálculo del carbono inherente‌ de las

baldosas cerámicas. 

Nuevo Reglamento de Productos de Construcción

En relación con el nuevo Reglamento de Productos de Construcción, aprobado en noviembre de 2024,

durante 2025 se ha participado en diversos seminarios web organizados por la Comisión Europea.

Estos encuentros han permitido analizar los nuevos requisitos, así como el calendario previsto para la

elaboración de las ‌Solicitudes de Normalización‌, que constituirán la base para la futura ‌revisión de las

normas armonizadas de los distintos productos de construcción‌. Está previsto que durante Q2/Q3

2026 se inicien los trabajos correspondientes a los ‌Standardisation Requests‌ para pavimentos y

revestimientos, que incluyen a las baldosas cerámicas. En este contexto, participará como experta

española y representante del CEN/TC 67 Ceramic Tiles, en calidad de secretaria del grupo de trabajo

responsable de la elaboración de la norma de baldosas, Alejandra Miralles de ASCER.‌  

7. ASUNTOS TÉCNICOS E
INDUSTRIALES

7.2. NORMALIZACIÓN
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MEDIOAMBIENTE8.
8.1. REVISIÓN DEL BREF CERÁMICO

Durante el año 2025 se ha continuado el trabajo técnico y de representación sectorial de ‌revisión del

documento de referencia de mejores técnicas disponibles (BREF) para la industria cerámica‌, iniciado en

mayo de 2019 y actualmente en su fase final. Tras la celebración de la reunión de negociación, se

concluyó que los ‌resultados obtenidos fueron favorables para el sector‌, habiéndose logrado mejoras

significativas respecto a la propuesta inicial en aspectos clave como las ‌emisiones a la atmósfera‌,

donde se establecieron límites alcanzables desde el punto de vista técnico y económico. 

A pesar de la valoración global positiva, se ha manifestado ‌disconformidad con los límites propuestos

en determinados parámetros‌, formalizándose las correspondientes ‌split views‌ por parte de la industria

europea de baldosas cerámicas. Estas deberán ser‌ justificadas técnicamente en la siguiente fase del

proceso‌, pudiendo incorporarse como observaciones en las conclusiones finales del BREF. Se prevé

que las ‌conclusiones del BREF se aprueben a finales de 2026‌, continuando con la ‌fase de adaptación e

implementación efectiva‌ en las instalaciones del sector. 
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ETS 2

ETS 1

En 2025, el principal hito a nivel europeo en materia de comercio de derechos de emisión ha sido la

revisión de los valores de benchmark‌ que determinarán la ‌asignación gratuita del periodo 2026-2030‌. 

La ‌primera propuesta‌ de actualización, publicada a finales de año, establecía ‌valores muy exigentes‌,

especialmente para ‌sectores sin alternativas tecnológicas de descarbonización profunda‌, como el

cerámico. De aplicarse en los términos actuales, el ‌impacto económico‌ para el sector español de

baldosas cerámicas se situaría ‌entre 109 y 160 millones de euros anuales‌ durante el quinquenio. 

ASCER ha intensificado su interlocución con administraciones regionales, nacionales y europeas para

solicitar la ‌adaptación de los valores de benchmark a la realidad del sector cerámico‌. Estas acciones

han continuado en 2026, a la espera de la decisión de la Comisión Europea. 

Paralelamente, ASCER ha actuado como ‌canal de comunicación‌ con la Oficina Española de Cambio

Climático del Ministerio para la Transición Ecológica y con la Conselleria de Medio Ambiente de la GVA,

trasladando cuestiones sectoriales y aclarando situaciones particulares de las empresas cerámicas. 

Durante 2025 se inició la fase de desarrollo del ‌nuevo sistema de comercio de derechos de emisión

(ETS2), que afectará al transporte por carretera, edificios y pequeñas industrias‌. En el sector

cerámico, su impacto se limitará a un número reducido de empresas, que asumirán el coste del CO2

a través de la factura de gas natural. 

Su ‌entrada en vigor‌, inicialmente prevista para 2027, ‌se ha pospuesto a 2028‌ para mitigar el impacto

de la volatilidad energética y reducir la presión sobre los hogares y las empresas, especialmente en

el sector transporte.

MEDIOAMBIENTE8.
8.2. COMERCIO DE DERECHOS DE EMISIÓN (EU ETS)
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Ayudas para comenzar los
costes indirectos de CO2

En 2025, la Comisión Europea revisó los

sectores elegibles por riesgo de fuga de

carbono por costes indirectos del CO2‌. Estos

sectores se recogen en las ‌Directrices de

ayudas de Estado vinculadas al Régimen de

Comercio de Derechos de Emisión (ETS)‌. 

Tras varios años de trabajo por parte de

ASCER, el ‌sector de fabricación de baldosas

cerámicas (CNAE 23.31) ha sido incluido

entre los nuevos sectores elegibles‌. Esta

inclusión permite la c‌ompensación de hasta

el 75 % de los costes indirectos del CO2‌

repercutidos en la factura eléctrica, con el

objetivo de ‌reducir el impacto del incremento

de los costes energéticos‌ en sectores

industriales expuestos a la competencia

internacional y al riesgo de deslocalización. 

La normativa ambiental europea es cada vez más extensa y compleja. En 2025, ASCER ha

realizado un ‌seguimiento de los principales dosieres legislativos‌ con un doble objetivo: ‌influir en el

texto normativo‌ para que tenga en cuenta la realidad del sector cerámico y, al mismo tiempo,

trasladar información a las empresas‌ para facilitar la anticipación a las nuevas obligaciones. Los

principales expedientes de interés han sido:‌

Real Decreto 214/2025, sobre cálculo y registro de huella de carbono.‌

Modificaciones en fiscalidad verde en la Comunitat Valenciana.‌

Paquete Ómnibus de la UE en sostenibilidad.‌

Nuevo Reglamento (UE) 2025/40, sobre envases y residuos de envases. 

Estas normas son complejas en su aplicación, por ello desde la asociación se organizan ‌jornadas y

seminarios con expertos‌ para facilitar el entendimiento y aplicación de las normas a las empresas

del sector cerámico.‌  

MEDIOAMBIENTE8.

8.3. NORMATIVA AMBIENTAL Y DE SOSTENIBILIDAD
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Durante 2025, el sector cerámico ha continuado adaptándose a las obligaciones derivadas de la

Responsabilidad Ampliada del Productor‌ (RAP) establecidas en el ‌Real Decreto 1055/2022‌.

ASCER ha mantenido una estrecha colaboración con los distintos ‌Sistemas Colectivos de

Responsabilidad Ampliada del Productor‌ (SCRAP) y ha organizado webinarios para ayudar a las

empresas a cumplir las nuevas obligaciones. 

Uno de los principales avances del año ha sido el ‌reconocimiento‌, tras las gestiones realizadas con

Ecoembes, ‌de los envases de baldosas cerámicas como envases industriales‌, con efectos desde el

1 de enero de 2024. Este cambio ha permitido ‌regularizar las declaraciones de envases de 2024‌,

dar de baja a las empresas‌ del sector ‌en Ecoembes y recuperar las cuotas abonadas‌ durante ese

ejercicio. 

Además, se ha informado al sector sobre las nuevas obligaciones, como la elaboración de ‌Planes

Empresariales de Prevención y Ecodiseño‌ (PEPE). En conjunto, 2025 ha supuesto un importante

avance en la implantación del ‌nuevo marco de gestión de envases‌ y en el acompañamiento a las

empresas durante este proceso. 

MEDIOAMBIENTE8.

8.4. ENVASES Y RESIDUOS DE ENVASES
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Análisis del empleo de baterías

térmicas en la fabricación de

baldosas cerámicas

Análisis de materiales para la

captura de CO2 en el sector de

baldosas cerámicas

Estudio análisis de productos

obtenidos mediante tecnologías

de cocción en continuo

ESTUDIOS E INFORMES9.
En el marco del Convenio con la Conselleria de Economía, Hacienda y Administración Pública de la

GVA, se han desarrollado una serie de actuaciones que engloban ‌formación, estudios y análisis,

publicaciones y acciones‌ enfocadas a la mejora del posicionamiento de la industria y sus

productos. Puede accederse a los estudios e informes desde el  portal de transparencia  de ASCER. 

Informe de cumplimiento con el

Reglamento UE 2025/40 de

envases y residuos de envases

IA aplicada a la eficiencia

operativa en la industria

cerámica

Estudio de mercado EE. UU. 2025

Estudio de mercado en Alemania 2025 Estudio de intención de reforma en los

hogares españoles 2025

https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253150-Bateria-termica_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/C253143-Captura-de-CO2_FINAL.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/ANEXO-PF-4-COMPLETO.pdf
https://transparencia.ascer.es/convenios-con-aa-pp/convenio-ascer-conseller%C3%ADa-de-hacienda-y-econom%C3%ADa-gva-2025/proyectos-2025/
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-Reglamento-envases.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Informe-prospectiva-IA_ASCER25_version-digital.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/AG-FLIESE-ASCER-Heinze-Market-Research-2025.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Estudio-Intencion-de-reforma-2025.pdf
https://portal.ascer.es/wp-content/uploads/2025/12/Estudio-Intencion-de-reforma-2025.pdf
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Durante 2025, ASCER ha proporcionado de forma periódica a las empresas asociadas ‌información

estadística, económica y de mercado‌ sobre los sectores español e internacional de baldosas

cerámicas, así como ‌análisis de otros ámbitos de interés‌ para la industria. Para ello, la asociación

ha puesto a disposición de sus asociados ‌informes‌ de fuentes propias y externas:‌

Informe de comercio exterior español:‌ se elabora mensualmente en base a los datos publicados

por las Aduanas españolas. Este informe incluye datos en valor (euros) y en volumen (m2).‌

Informes trimestrales de coyuntura y de ventas por provincias:‌ se elaboran con los datos

agregados de las empresas que responden a las encuestas. Solo reciben el resultado las

empresas participantes. Incluyen información tanto en valor como en volumen.‌

Informes de tráfico marítimo:‌ se elabora trimestralmente un análisis que recoge el tráfico

marítimo en toneladas de la partida 6907 de los puertos de Valencia y Castellón en base a los

datos proporcionados por ambas Autoridades Portuarias.‌

Informe de producción:‌ anualmente se elabora un informe detallado de la producción sectorial

de baldosas cerámicas y de atomización, por tipología de producto, gracias a la información

aportada por las empresas en las encuestas.‌

Informe de importación de materias primas:‌ se elabora un informe que recoge la evolución del

tráfico marítimo por el puerto de Castellón y los orígenes de las principales materias primas

utilizadas por el sector de fabricación de baldosas cerámicas.‌

Ranking 100 países exportación marítima:‌ se trata de un informe anual de los 100 primeros

países de exportación marítima, agrupando las salidas de los dos principales puertos.

ASCER también ha desarrollado ‌informes sobre mercados estratégicos‌ (como India y EE. UU.) y

acuerdos comerciales de interés‌ para el sector (como Mercosur). Asimismo, se han difundido

estudios elaborados por terceros‌, se ha dado respuesta a las ‌solicitudes de información ‌recibidas y

se ha reforzado la ‌colaboración con el Observatorio de Mercado del Sector Cerámico del ITC‌. 

Se ha realizado un seguimiento de ‌acuerdos vigentes ‌o negociado otros nuevos (Europcar, General

Courier, UPS, etc.). La información sobre ‌condiciones y ventajas ‌para el asociado está actualizada

en el área de asociados:  www.area.ascer.es/acuerdos-y-ofertas/ 

ESTUDIOS E INFORMES9.
9.1. INFORMES ECONÓMICOS

9.2. ACUERDOS

https://www.area.ascer.es/acuerdos-y-ofertas/
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ÁREA LEGAL10.
Durante 2025, el Servicio Jurídico de ASCER ha realizado el ‌seguimiento diario de la normativa estatal

y autonómica‌, trasladando a las empresas asociadas las principales ‌novedades regulatorias‌. 

Asimismo, ha continuado prestando ‌asesoramiento técnico y jurídico,‌ tanto en el ámbito extrajudicial

como, cuando ha sido necesario, en procedimientos judiciales. Con ‌más de‌ ‌3.500 expedientes

tramitados desde su creación en 2007,‌ el servicio ofrece apoyo en materias como ‌contratación

mercantil, reclamaciones de producto, etiquetado y consumo,‌ así como ‌transporte. 

Además, se han organizado ‌jornadas formativas especializadas‌, se ha prestado ‌apoyo jurídico al

conjunto de departamentos‌ de la Asociación y se ha coordinado la ‌gestión del convenio suscrito con la

Generalitat Valenciana‌, mediante el cual ASCER recibe una subvención nominativa de hasta un millón

de euros para el desarrollo de actividades de interés común. 

Se presta asesoramiento jurídico a las empresas asociadas en ‌materias de interés para el sector‌, como

contratación mercantil‌ y de agencia, ‌etiquetado‌ de productos cerámicos, ‌transporte, morosidad‌

comercial, ‌Impuesto sobre Actividades Económicas‌ (IAE), procedimientos ‌antidumping y arbitraje. 

Se realiza un seguimiento continuo de los ‌proyectos y anteproyectos normativos que afectan a la

actividad del sector,‌ así como de la ‌normativa ya aprobada‌ que incide en sus distintas áreas. En este

contexto, ASCER ha organizado o participado en ‌jornadas sobre iniciativas legislativas y marcos

regulatorios‌ de interés para las empresas asociadas. 

En 2025 se ha tramitado la calificación de ASCER como ‌Entidad Valenciana Socialmente Responsable‌,

cuyo reconocimiento ha sido ‌concedido favorablemente a principios de 2026. 

10.1. ASESORAMIENTO Y DEFENSA DE LOS INTERESES DEL SECTOR

10.2. NORMATIVA QUE AFECTA AL SECTOR

10.3. ENTIDADES SOCIALMENTE RESPONSABLES
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En 2025, ASCER dio continuidad a su ‌Plan de Acción Social‌, una iniciativa con la que reafirma su

compromiso con la sociedad mediante el ‌apoyo a proyectos sociales‌ ‌en la provincia de Castellón‌. La

asociación destina una parte de su presupuesto anual a iniciativas orientadas a favorecer la solidaridad

con los ‌colectivos más vulnerables‌ y promover su ‌integración laboral‌. Este plan se enmarca en el

compromiso de ASCER y de la industria española de baldosas cerámicas con la ‌Agenda 2030‌ y los

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)‌, contribuyendo tanto desde su actividad industrial como a

través de acciones sociales.  

RESPONSABILIDAD
SOCIAL CORPORATIVA

11.

CRUZ ROJA ESPAÑOLA

La colaboración de ASCER ha contribuido al desarrollo de acciones de

formación e inserción laboral‌ dirigidas a ‌colectivos vulnerables‌ a través

de los programas ‌“Aceleradores Go”‌, de empleo juvenil, y ‌“Desafío +45

plus”‌, para personas mayores de 45 años. En 2025, ambos programas

atendieron a ‌428 personas, el 60 % mujeres‌. El programa “Desafío

+45 plus” contó con 166 participantes, de los que 108 completaron

acciones formativas, mientras que “Aceleradores Go” atendió a 262

jóvenes y capacitó a 137.‌  ‌En conjunto, se alcanzaron ‌273 inserciones

laborales‌, lo que supone una ‌tasa de inserción del 64 % ‌sobre el total

de participantes. 

428
Personas atendidas 

60 %
Mujeres 

273
Inserciones laborales 



42

En 2025, ASCER suscribió un acuerdo de colaboración con ‌Cáritas Diocesana de Segorbe-

Castellón‌ para apoyar proyectos de ‌inclusión social‌ y mejorar la empleabilidad‌ de personas en

situación de vulnerabilidad en la provincia de Castellón. La aportación de ASCER se destinó a ‌dos

talleres formativos, uno de jardinería, viverismo y horticultura ecológica, y otro de conservación y

mejora de montes.‌ En total, se atendió a 90 jóvenes, de los que 40 participaron en estos itinerarios

formativos. Treinta alumnos completaron la formación con ‌prácticas en empresa‌ y obtuvieron un

certificado oficial, y 12 fueron contratados‌ tras finalizar las prácticas. El proyecto se completó con

48 actividades comunitarias, 19 salidas formativas y 12 charlas. 

RESPONSABILIDAD
SOCIAL CORPORATIVA

11.

CÁRITAS

ASOCIACIÓN DE PADRES DE PERSONAS CON AUTISMO EN
CASTELLÓN (APNAC)

En 2025, se ha realizado un donativo que ha servido a la asociación para acometer una ‌reforma

integral de las instalaciones de la cocina del centro asistencial. 

ASOCIACIÓN SÍNDROME DE DOWN CASTELLÓN

ASCER colaboró con el ‌torneo solidario de golf‌ organizado a beneficio de la ‌asociación de Síndrome

de Down de Castellón‌. Asimismo, en el marco de esta colaboración, recibió en su sede a un grupo

de participantes del ‌taller de inserción a la vida adulta‌, que pudieron acercarse al sector cerámico

mediante una ‌sesión divulgativa‌ sobre el proceso de fabricación de las baldosas, las tipologías de

baldosas cerámicas y una ‌visita a las instalaciones de la asociación. 

DRAGON BOAT

ASCER ha patrocinado el ‌equipo de

Dragon Boat del Real Club Náutico de

Castellón‌, formado en su mayoría por

mujeres supervivientes de cáncer de

mama‌. Además de sus beneficios

terapéuticos, esta disciplina fomenta la

recuperación física‌ y el ‌apoyo mutuo‌

entre sus participantes. En 2025, el

equipo se proclamó ‌campeón de

España en la prueba de 200 metros. 
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VACACIONES DE PAZ

En 2025, ASCER apoyó el programa ‌“Vacaciones de Paz”‌, impulsado por la ‌Fundació Caixa

Castelló‌ junto al ‌Ayuntamiento de Ochakiv (Ucrania)‌. La iniciativa permitió que ‌38 niños y niñas

procedentes de la región ucraniana de Mykolaiv ‌disfrutaran de unas ‌vacaciones en un entorno

seguro‌ en Benassal, con un programa de ‌actividades educativas, culturales y de ocio. 

TALLER DE PAISAJISMO DANA

ASCER patrocinó en 2025 el‌ taller internacional de paisajismo ‌Landscape International Workshop:

Reclamation Actions‌, organizado por la ‌Asociación Española de Paisajistas‌. La iniciativa reunió a

especialistas para trabajar en ‌propuestas de regeneración de los paisajes afectados por la DANA. 

OTRAS ACCIONES

Acciones formativas gratuitas‌ tanto para el personal propio y de empresas asociadas, como para

personas desempleadas para el fomento de su‌ crecimiento personal y profesional‌. La capacitación

en áreas como ‌comercio, habilidades personales, trabajos industriales, energía y medio ambiente,

diseño‌, etc., se oferta a través de entidades como‌ ITC, FUE, UJI, Cámara de Castellón y Academia

Industrial‌ para la mejora de la capacitación de personal tanto empleado como desempleado. 
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PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.

FACTURACIÓN
TOTAL

4.834 M€

+1,0%

3.484 M€

EXPORTACIONES

+0,2%1.350 M€

VENTAS
DOMÉSTICAS

+3,1%

423 Mm2

PRODUCCIÓN

+2,7%

+1,4%

15.939

EMPLEO

trabajadores

DATOS BÁSICOS 2025
*Datos provisionales

EXPORTACIONES 2025
Top 10 países de exportación-1,0%

-5,8%
+2,5%

-4,3%
+17,1%

+13,2
-3,2%

+6,4%
+0,5%

-0,1%
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EXPORTACIONES 2025
Áreas geográficas

SECTOR ESPAÑOL
Fabricante de baldosas cerámicas 2025

51,1%

15,9%

6,6%

12%
14,1%

10,8%

5,9%

1,4%

ASIA
Oriente 
Próximo

EUROPA
AMÉRICA

DEL NORTE

AMÉRICA
CENTRAL 
Y DEL SUR

OCEANÍA

ÁFRICA

Magreb

102

CENSO DE FABRICANTES TIPOLOGÍA DE LAS EMPRESAS PRODUCCIÓN

Responsables del %
producción:

PYMES
77%

GRAN 
EMPRESA

+1,7%
Respecto a 2024

79%

21%

GRAN
EMPRESA

PYMES*Incluye fabricantes de
baldosas y de piezas

especiales
*Basado en la definición de pyme del Anexo I del Reglamento

(UE) 651/2014 de la Comisión. Datos 2024

423 Mm²23%

PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.
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PRODUCCIÓN ESPAÑOLA 2025
Por tipo de pasta y conformado de las piezas

PRODUCCIÓN ESPAÑOLA 2025
Por tipología

*Datos extraídos de una encuesta interna de ASCER y referidos a volumen m². Muestra representativa del 91% total producción.

SEGÚN TIPO DE PASTA

PASTA BLANCA

SEGÚN CONFORMADO DE LAS PIEZAS

88%

PASTA ROJA
12%

99%
PRENSADO 

EN SECO

EXTRUDIDO
1%

73%
22%

5%
0,3%

7,8%

Porcelánico

Azulejo

Gres

Otros
 (pieza especial

 y mosaico)

1,5%

Lámina

Espesorado

SEGÚN TIPOLOGÍA

*Datos extraídos de una encuesta interna de ASCER y referidos a volumen m².

DENTRO DEL PORCELÁNICO

90,7%
Gres porcelánico

Lámina: piezas con superficie >1m² y cualquier lado > 1200mm

Gres espesorado: ≥20mm

PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.
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CONSUMO ENERGÉTICO Y FACTURA DEL SECTOR EN 2025

CONSUMO DE GAS DEL SECTOR CERÁMICO 2025

1%

3%
ELECTR.

813,9 M€
2,8%

16,8%

sobre facturación

Representa el

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

13,1 TWh

GAS

ELECTRICIDAD

1,6 TWh

Factura energética

593,5 M€
GAS 0,2%

220,4 M€
11,6%

1%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

13,1 TWh

7,9% del consumo de gas
industrial de España

59%
del consumo de gas

industrial de la Comunitat
Valenciana

Consumo específico
gas/m2

5%
se reduce

PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.
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CONSUMO DE ELECTRICIDAD DEL SECTOR CERÁMICO 2025
Energía fotovoltaica

CONSUMO DE ELECTRICIDAD DEL SECTOR CERÁMICO 2025
Cogeneración

+3%

-2%

FOTOVOLTAICA

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

12% del consumo eléctrico
procede de fotovoltaica

generación de 
energía renovable

+34%

140 MW

1,6 TWh

Consumo específico
electricidad/m²

59
plantas solares 
en autoconsumo

potencia instalada

+6%

+2%
en generación eléctrica

 por cogeneración

42
equipos 234 MW

con una potencia
instalada de

destinada a
autoconsumo31%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.
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FACTURA ENERGÉTICA Y PRODUCCIÓN 2025

IMPACTO CO2 2025
En la industria fabricante de baldosas cerámicas

El coste energético
por m² se duplica
respecto a 2019

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

4235944165953948245001.276

220

814

197

792207

1.031

261

939

135

415
135

504

407

587678488280488369

1.683
ELECTRICIDAD (M€)
PRODUCCIÓN (Mm²)

GAS (M€)

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.

+3%

EMISIONES CO2 COSTE SECTORIAL SISTEMA ETS

56 M€
+53%

73,95€
+13%

*Fuente datos: ASCER a través de encuesta interna con muestra representativa del 92,5% consumo gas y 94% consumo electricidad.
Variaciones respecto a 2024.

Coste total 2025
Asignación gratuita -9%

Precio medio tCO₂

Déficit asignación +38%

PRINCIPALES DATOS
SECTORIALES 2025

12.
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